Ge och fatillbaka

STINA GOTBRINK,
vvd Svenska PostkodLotteriet

“Kunskap maste
ligga till grund
for mangfald”

ANDERS BROCKNAS,
vd BMW Group Sweden

”Viladdade
varumiirket med
mjukare virden”

ABED AL SAFFAR,
vd Ur&Penn

”’Vardagen blir
viirdefull med
ett storre syfte” \
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Extra ndring pa Lidl

Lidl & huvudsponsor till Barncancerfondens Spin
of Hope - vilket skapar stolthet hos de anstdllda.
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CSR i korthet

Visste du att foretagsansvar for samhdllet &r en 1700-
talshistoria? Eller hur vi jobbar med CSR? Las mer.

Samma sak, annat namn

CSR &r bara vélgoérenhet med ett coolare namn? Inte alls.
Lar dig mer och lds om vara foretagspartners férmaner.

Valj ratt CSR-meny ' '

Handelsprofessorn Niclas Zandén hjélper dig att vélja
ratt niva pa CSR-arbetet for just ditt foretag.

Provkor for skillnad

BMW ville tanka mjukare varden - och skapade en
succékampanj tillsammans med Barncancerfonden.

| taten - for hdlsan
Att delta i nagot av Barncancerfondens halsoevents
ar ett banbrytande sitt att synas, och fa lagre sjuktal.

Bygg nya muskler

Bauhaus ar Give Hope-partner sedan flera ar.
Nu satsar féretaget dven pa nya hilsotrenden.

Saker i sadeln

Att cykla till Paris ar ett satt att bidra pa. Samtidigt enga-
gerar du kunden. Lds om Team Rynkeby och andra givare.

Overlevare
Tack vare den senaste forskningen éverlevde Mans
sin cancersjukdom. Nu badar han med pappa.

Kladd fér framgang

Strikt miljopolicy i produktionsldnderna och engagemang
pa hemmaplan - MQ bidrar till en battre varld.
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Lat oss ta fajten
- tillsammans!

JESPER DOG AV sin hjdrntumér, du kan ldsa om honom pa sidan 14.
For trettio ar sedan dog de allra flesta cancersjuka barn. Sedan dess
har vi vant pa siffrorna: i dag éverlever 80 procent av de cancerdrab-
bade barnen.

Frén starten 1982 har vi arbetat for att finansiera och underlétta
forskning pa barncanceromradet. Over 2 miljarder kronor har delats
ut till forskningsprojekt som pé olika sétt bidrar till vér vision: att ut-
rota barncancer.

Men vi behéver din hjalp. Forskningen star infor en stor utmaning
nér vi ska 16sa de gator som kvarstér — och forskningen ar kostsam.
Genom véra generosa foretagspartners far vi substantiella och kon-
tinuerliga bidrag. Under 2013 delade vi ut 162,5 miljoner kronor till
forskning kring barncancer. Med véra givares och samarbetspart-
ners hjélp har vi kunnat finan-
siera projekt och satsningar for

att stotta de sjuka barnen och Vart Val’umarke

deras familjer, under forra éret dr ett ay de tyngsta

med 28,1 miljoner kronor. . o o
inom var sektor

Samtidigt far du var hjélp.
Vért varumérke &r ett av de
tyngsta inom vér sektor, med hog trovardighet hos allmédnheten.
Nér du kontaktar oss kan vi tillsammans hjilpas &t med din affar.
Vi identifierar dina utmaningar — och skapar tillsammans det
samarbete som passar just dig.

Véart mal ar att du ska 6ka din 1onsamhet, dina medarbetares

trivsel och ladda ditt varumérke —genom att 1&na vért.

I MAGAZINE OF HoPE triiffar du flera av véra viktiga foretagspartners.
De berattar om varfor de bestamt sig for att ta fajten mot barncancer
—och hur de pa sé sitt fatt engagerade medarbetare och
trogna kunder.

Vi hoppas och tror att du vill samarbeta med oss.
Valkommen att ta fajten for att utrota barncancer!

VARA SAMARBETSPARTNERS bjuder pa sina egna barn-
domsbilder i tidningen, som en liten pdminnelse
om att alla barn har ratt att vaxa upp och bli stora.

\M OLLE BJORK &r Barncancerfondens generalsekreterare.

olle.bjork@barncancerfonden.se

OMSLAG:
Johan Askegard
Johan Rutherhagen

MAGAZINE OF HOPE
ges ut av Barncancer-
fonden i cirka 107000
exemplar. Citera oss
gdrna, men ange
kallan.

BARNCANCERFONDEN:

Anne Bergsten,
marknadschef

PRODUKTION:

OTW Communication
REDAKTOR:

Emma Olsson

ART DIRECTOR:
Johan Ruterhagen

REPRO: Done

TRYCK: Roto Smeets,
Weert

BESOK 0SS PA:
barncancerfonden.se

KONTAKTA 0SS:
08-584 209 00
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VILL DU GE EN GAVA?
Plusgiro: 90 20 90-0
Bankgiro: 902-0900
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Lidl ar sedan 2013 huvudsponsor till

Ba ncerfondens cykellopp Ride of
Hope Sverige. Matvarukedjan sponsrar
alla cyklister och funktiondarer med mat
i depaerna och loppet har de senaste tva

aren gett 6ver fyra miljoner kronor till I'I'IileI'IEI' kI'OI'IOI'

forskning. )
till Barncancerfonden

- DET HAR ENGAGERAR all var personal, frn bu-
tiksgolvet till ledningen, konstaterar Philip S6-
derholm, marknadskoordinator hos Lidl.

I &rets Ride of Hope, som gick fran Umea till
Stockholm och frén Lund till Stockholm cyklade
70 anstéllda fran Lidl. Och fore loppet bildades
flera mindre cykelteam runt om i foretaget. Vid
varje depa sponsrade matkedjan med mat och
dryck till hungriga cyklister. i

— Personalen ar stolt 6ver att bidra till en sddan
bra och viktig partner som Barncancerfonden.

Vi vill alla hjélpa till i kampen mot sjukdomen. F
Samarbetet dr dessutom bra for trivseln pa job- 4
bet. Att personalen motionerar och mar bra ar en f . =

annan positiv effekt, fortsatter Philip Soderholm.
Lidl &r en stor samarbetspartner till Barn-

cancerfonden, under forra aret bidrog de till-
‘ sammans med sina kunder med 6ver tva miljo- - }
. ner kronor fran pantmaskiner och forséljning 1 L
’ av varor. For andra éret i rad bidrog Lidl med W 2
att sponsra cyklisterna med mat under Ride of ! M
Hope, men kommer att fortsatta under ytterliga- Y 1
re ett ar. 4 A *

— CSR-arbetet ar viktigt for att vi vill visa att vi
tar ett ansvar i vart samhalle. Att vi valde Barn-
cancerfonden beror pa att organisationen ar kun-
nig och seri6s, men framfor allt for att de arbetar
med att hjalpa sjuka barn. Vi gillar dessutom att
de har aktiviteter som engagerar manga i att réra
pa sig. I och med Ride of Hope fick vi mojlighet
att knyta ett storre samarbete och det &r vi glada
for. Vart mal ar att hjalpa Barneancerfonden att
na sitt mal, att utrota barncancer.

MALIN BYSTROM SJODIN ‘ HH
-
- 5 Ses e ang
...... H oy
e s [hnan HE
¥ rerhrre STt {HHE
¥ i .
T e 14 .
FRETIIIIRAA RN LLLL 1..‘;:"--u-n-..-. [

DET HAR AR LIDL

Lidl 6ppnade sin forsta butik i Tyskland pa 1970-talet.
| dag dgs Lidl-av en stiftelse och finns i dver 25 lander.

eriipsscer. 3 TIPS FOR I.YCKAT CSR-ARBETE

holm, 3 ar.
"Jag gillade
att vara i sko-

« Integrera arbetet med miljé och socialt ansvar i karnverksam-
heten, sa att det blir en del av den dagliga verksamheten.

| Sverige finns'det. 168 butiker fran Trelleborg i soder till gen och 3ka + Involvera medarbetare frén alla delar i organisationen. Satt mal :

Skellefted i norr.. Sammanlagt arbetar cirka 3 000 personer bat. Jag lek- och f_olJ upp. Engagera dven kunderna. : ;

pa LidlL Sverige. Omsattningen ar cirka sju miljarder kro- = temycketmed  * Ledningen méste vara engagerad och visa att man tar hallbar-
.norperar. . gl lego”. hetsarbetet pa allvar.
5o .. R

oty v
1 u T4
Y




bebis

" Elsa Jonasson foddes med cancer. Hennes
forildrar tvingades blanda amningsstunder
" med sjukhusbesok och cytostatika. | dag ar
* Elsa stolt storasyster - och firdigbehandlad.
| ELSA VAR TRE MANADER gammal nir hon rullades
- in pa operationssalen. Mamma Desirée Lindqvist
tankte aﬂet kanske var sista gdngen som hon sig
sin dottet. En ny operation foljde, tumoren hade
vaxt till en apelsins storlek. Vid sex ménaders
alder fick Elsa sin forsta cytostatikakur.

— Visst kan man tycka att det 4r obehagligt att
ge cytostatika till en bebis. Men jag ar bara tack-
sam for guldmedicinen — utan den hade ju Elsa
dott, sdger Desirée.

I dag ar Elsa fardigbehandlad, och stolt stora-
syster till Erik. Familjen bor pa en liten gard i Sma-
land, hastarna hjalpte mamma Desirée att orka
genom den svara tiden.

Familjen gar och véntar pa svar efter senaste
undersokningen med magnetrontgen. Elsa, som
ar s6vd under proceduren, har blivit mer medve-
ten. Hon grater nar de kommer till sjukhuset.

For fordldrarna ar perioderna med vantan pa
besked tunga och kréavande. Tank om kndlen kom-
mer tillbaka?

Elsa sjélv ar upptagen. Hon ar med korna och
héstarna, busar med sina kusiner och aker traktor.
Precis som vilken annan tvédring som helst.

. Jagar
bara tack- )
sam for

guldmedicinen - utan
den hade ju Elsa dott :

ONS FRAN BARNCANCERFONDEN ANNONS
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Ditt foretag kan vinna mycket pa att bli partner med

| ; Barncancerfonden. Langsiktigt stéd till livsviktig
H“L-l‘t‘lﬁ\\‘h\%\ forskning - och en battre affar samtidigt som féreta-
Ge bort hilften! gets kultur forbattras.
Med initiativet The Giving Pledge far varl- BARNCANCERFONDENS VARUMARKE HAR varit ett av de star-

dens miljardarer mdjligheten att ge bort kaste pa marknaden i flera &r och 4r nu ledande i att f3 all-
halva sin formogenhet till vdlgérande &n-

damal. Facebook-grundaren Mark Zuck- ménhetens fortroende. Det ar en viktig faktor nér foretagen
erman ar en av dem som bestémt sig. Lis letaor efter en partner som de kan arbe-
mer p3 givingpledge.org. ta langsiktigt med. Just langsiktighe-
ten lyfts fram som en viktig framgangs-
faktor i de flesta undersékningar som
gors pd omréadet vilket gor det extra
viktigt, att den partner som véljs stdm-
mer vil 6verens med foretagets egna
varderingar.

Just att stérka det egna varumérket
brukar vara den vanligaste anledning-
en till ett CSR-arbete. Barncancerfon-

Hur médter man CSR?

Det &r en av de svara utmaningarna, och
ett av diskussionsamnena under konfe-
rensen Second International Conference
"Making a difference. CSR Trends 11", som
arrangeras i polska Lodz 6-7 november
2014. Konferensen ar ett samarbete mel-
lan universitetet i Lodz och CSR Impact

FONDEN

Foundation. Las mer pa csrtrends.eu. Asa Blomberg den ser att det &r viktigt att adressera
de affarsutmaningar foretaget star
Ménga shoppar med ansvar infér, géirna méjligheter att involvera bade rnedarbetare,

. X R ) kunder och leverantorer i arbetet.
Sju av tio kunder vérderar ansvarsfullt fG- - Ett lyckat CSR-samarbete kan sdledes bidra till fler var-
retagande hogt i samband med k&p. Det den n bara forsalin hnoid darb dirvih
visar Svensk Handels undersokning om en an bara forsaljning och nojda medarbetare, dar vi har
CSR-fragor fran 2013. sett prov pa andra fordelar sd som att nd nya malgrupper,
hitta nya siljkanaler eller férbéttra interna system for att
kunna méta CSR-kampanjer, sdger Asa Blomberg, chef

for Foretagsinsamling.

— Se bara p4d BMW vars kampanj "Provkorning som gor
skillnad” ledde till fler mervérden &n ledningen kunnat
dromma om.

Barncancerfondens erbjudande 4r sa brett sd att alla
foretag kan hitta ndgot som passar just deras behov och

7

och the Walt Disney

affarsutmaningar. Alltifrdn hélsofrimjande aktiviteter bland Company. Resultatet
Adam Smith medarbetare till att involvera kunderna i insamlingen eller 2
lagga fokus pa ett specifikt produktsegment. kommerf ranén

CSR dr gammalt ) - Genom mangfalden skapas manga mojligheter till fram- studie 8e nomfijrd
Sedan 1960-talet har foretag arbetat gangsrikt CSR-arbete, avslutar Asa Blomberg. i15 liinder

med CS.F.{—.l.lknan.qe feragor. Men |§|eerr]a TEXT:EMMAOLSSON & 4 . .

bakom &r dldre an sa, de kan sparas tillba- L KALLA: 2013 CSR REPTRAK 100 STUDY
ka till moralfilosofen Adam Smith (1723- 1 -

1790), som propagerade for marknadens
samhallsansvar.

Det har ar vi!

INSAMLINGSGRUPPEN

Asa Blomberg, chef féretagsinsamling,
08-584 209 58
asa.blomberg@barncancerfonden.se
Katarina Gustafsson, 08-584 209 25
katarina.gustafsson@barncancerfonden.se
Jonas Karlsson, 08- 584 209 61
jonas.karlsson@barncancerfonden.se

Tydligare regler efterlyses

Det finns en uppsjo av mdrkningar som
ska hjalpa kunder att gora klimatsmarta
och rattvisemdrkta val. Men handelspro-
fessor Niklas Zandén vid Goteborgs
universitet tror att mangfalden kan
motverka sitt syfte.

-Jag tror att vi behdver se tydliga reg-
ler och utdkad lagstiftning kring hallbar-
het, det gar inte att komma till rétta med
alla problem annars, f6r vi har en tendens
att kopa det vi alltid har gjort.

Hur viljer man ratt?

- Det ar lurigt for konsumenterna att
veta skillnaden mellan olika markningar
och vad de faktiskt innehaller och bety-
der. Dessutom finns det rent daliga mark- Jessica Runemark, 08- 584 209 24
ningar, som egentligen inte star for nagot ! - jessica.runemark@barncancerfonden.se
alls. Det kan innebdra att konsumenterna Billy Ydefjall, Marie Aberg, Asa Blomberg, Jonas Karlsson, Jessica Marie Aberg, 08 - 584 209 63
blir skeptiska till markningar éverlag. Runemark, Alex Amprazis, Katarina Gustafsson och Gary Fleming. marie.aberg@barncancerfonden.se

IDROTTSEVENTS

Billy Ydefjill, 08-584 209 32
billy.ydefjall@barncancerfonden.se
Alexander Amprazis, 08-584 209 55
alexander.amprazis@barncancerfonden.se
Gary Fleming, 08-584 209 56
gary.fleming@barncancerfonden.se

GIVE HOPE FORETAGSKONCEPT
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Detta far du!

@ Beroende pa partner-
skapet far du anvanda
nagon av vara logotyper.
Barncancerfondens
varumarke ar det starkas-
te inom den ideella sek-
torn visar en undersok-
ning fran SIFO, och dr den
organisation som allman-
heten har storst fortroen-
de for.

® Mojlighet att synas
i vara kanaler, som till
exempel Facebook, pa
barncancerfonden.se
eller i tidningen
Barn&Cancer.

@ Barncancerfonden kan
narvara vid kick-off eller
liknande.

@ Tillfdlle att involvera med-
arbetare och kunder, med
hjalp av Barncancerfon-
dens langa erfarenhet av
sadana samarbeten.

@ Vi ger dig tillfalle att star-
ka halsan internt genom
nagot av vara paketerade
idrottsevents.

CSR betyder
Corporate Social
Responsibility

och innebdir att
foretag tar ansvar
forsambhidillsfragor,
miljomdissigt

eller socialt.

0%

av den europeiska befolkningen

ar intresserad av att fa veta vad foreta-

gen gor for att verka ansvarsfullt, men

bara 36 procent tycker att féretagen ger

dem den information de vill ha.

KALLA: EUROBAROMETER 363 "HOW COMPANIES
INFLUENCE OUR SOCIETY: CITIZENS' VIEW".

CSV star for Commu-
nity Service Volun-
teers, en vilgoren-
hetsorganisation
som hjdlper och
organiserar frivil-
liga som vill ge till-
baka till samhdillet
pa olika sditt, for att
gora det mer inklu-
derande och jdmlikt.

Community
Service, eller CS,
dr att arbeta
oavlonat for att
bidra till
sambhdillet.

Det dir inte
samma sak som
frivilligt arbete
eftersom det till
exempel kan vara
endelaven
utbildning.

Mer dn valgorenhet

CSR gor gott - och
genererar pengar. Per
Grankvist, journalist och
forfattare till boken "CSR
i praktiken" forklarar:
Vad ar skillnaden mel-
lan CSR och vilgoren-
het?

- CSR dr att gora
nagot fér samhdllet som
foretaget ocksa tjanar
pengar pa. Att skanka
pengar till en organisa-
tion eller férening, det &r valgo-
renhet, dven om det i manga fall
ar snallt och bra.

Varfor ska organisationer och
foreningar stélla om fran att ta

med CSR?

Per Grankvist

- Pa ett foretag
ar det oftast en
person som tycker
det ar viktigt att
stotta just den
foreningen eller
organisationen.
Slutar personen pa
foretaget forsvin-
ner ocksa stodet.
Dessutom ar valgo-
renhet det forsta
som dras in i daliga
tider. Ett val fungerande CSR-ar-
bete upphor inte under en lag-
konjunktur, av den enkla anled-
ningen att foretaget tjdnar peng-
ar pa det.

emot pengar till att arbeta aktivt

TEXT: RIKARD HELLQVIST

2%

av Europas befolkning tycker att féretag har
ett positivt inflytande pa samhallet. Storst
fértroende har europeerna fér sma- och
medelstora féretag och foretag inom livs-
medelsbranschen.
KALLA: EUROBAROMETER 363 "HOW COMPANIES
INFLUENCE OUR SOCIETY: CITIZENS' VIEW".

CSR pa mattstocken

Det finns flera olika organisationer som
mater ett foretags CSR-arbete. FN:s
"Global Compact" har etablerat tio prin-
ciper som utgor riktlinjer inom bland
annat arbetsrdtt, manskliga rattigheter
och anti-korruption.

BSR (Business for Social Responsibili-
ty) ar en medlemsorganisation for foretag
som arbetar aktivt med hallbarhetsfra-
gor. Bland medlemmarna finns exempel-
vis Hennes & Mauritz. Global Reporting
Initiative (GRI) har tagit fram riktlinjer for
hallbarhetsrapportering for att visa fére-
tagens ekonomiska, miljomassiga och so-
ciala paverkan pa samhallet.

Barncancerfondens verksamhetschef Per
Leander och glada medarbetare fick en check
fran GodEL.

Flest vdljer Barncancerfonden

GodEL &r foretaget som later kunderna
bestamma vart vinsten ska ga.

| april var det utdelning, och kampen
mot barncancer fick ett bidrag pa 384 142
kronor. Bland elleverantdrens nya kunder
ar Barncancerfonden den mest populdra
mottagaren, under 2014 valde 25 procent
av dem att ta fajten mot barncancer.

Pengarna fran GodEls kunder gick till
Almers hus. Barncancerfonden dger den
nyrenoverade fastigheten dit drabbade
familjer kan aka fér nagra dagars
rekreation.

SR, eller Social
Responsibility, dr det
etiska ramverk som
sdger att ett foretag
eller en person har
ansvar for att agera pad
ett sdtt som gynnar
sambhdillet i stort.
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Ratt meny for ditt foretag

Nu har ni bestamt er - ett aktivt CSR-arbete
kanns sjalvklart for ditt foretag. Men hur gor
man? Handelsprofessorn Niklas Zandén vid
Goteborgs universitet delar med sig av sina

tips for sma, medelstora och stora foretag.
TEXT RIKARD HELLQVIST ILLUSTRATION JOHAN RUTHERHAGEN, SHUTTERSTOCK

N

Allt behdver inte vara
perfekt pa en gang

FOKUSERA PA FORETAGETS niromrade. Vad kan vi gora
precis dér vi ar verksamma? Slépp alla jéittefrdgor och bor-
jamed att samtala med personalen om vad som ligger nér-
mast hjirtat. Ar det idrottsféreningen, nattvandring eller
ldrevarden i kommunen? Kanske kan ni dra nytta av ledar-
skapskompetensen som finns inom en idrottsforening?
Eller vill ni 6ronmérka pengar till barn som inte har rad att
spela fotboll? Det viktiga ar att personalen brinner for fra-
gan. Personalen, eller foretag i sig, far gérna ha en koppling
till verksamheten, pé s sitt dr det enklare att halla igdng
CSR-arbetet under en langre tid. Férsok ocksa att samarbe-
ta kring nagot som ger tillbaka.

Att betala 20000 kronor for en reklamskylt eller en logga
pa en hemsida ger inte speciellt mycket, varken for ditt f6-
retag eller for den organisation som du valjer att stétta. Ut-
nyttja varandras kompetenser och styrkor. Kom ihag att allt
inte behover fungera perfekt fran dag ett. Fundera inte en
massa och slésa inte for mycket tid pAd moten och struktu-
rer — sétt igdng i stallet! Det finns tid att férdndra, forbatt-
ra och komma pé nya idéer under resans gang. Var kreativa
och vaga stéll krav pd motparten. Engagera personalen och
fa dem att kénna stolthet 6ver att ni faktiskt gor skillnad pa
det lokala planet, att ni som foretag bidrar till ndgot positivt
i samhallet.

Niklas Zandén
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IRE MOy

— small, medium elle large
V

Att sticka ut ger
uppmarksamhet

STYRKAN FINNS | FORMAGAN att kunna paverka, men dnd&
tdnka nytt och innovativt. Ett medelstort svenskt bolag har
mojlighet att sédtta press pa och kontrollera leverantorer till
en viss grad. Samtidigt &r organisationen oftast mer trans-
parent och direkt &n hos de storsta féretagen. Agarna kan-
ske sjélva arbetar i bolaget och d& behovs det ingen 1ang be-
slutskedja for att genomfora en CSR-satsning. Medan jat-
tebolagen utreder, &ker pé konferenser och drar beslut
igenom hela organisationen, kan ett medelstort bolag verk-
ligen agera och testa saker.

Ett exempel pa en sddan satsning ar levnadslon, som ett
svenskt bolag inom modeindustrin inforde. I stéllet for att
forhalla sig till landets minimilén, som ofta &r for 1&g och
inte racker till, s& inforde foretaget levnadslon for alla an-
stéllda. Minimilonen héjdes alltsa till den summa som i re-
aliteten behovs for att kunna ha ett drégligt liv. Ett sddant
beslut kanske inte en jatte som H&M eller Ikea vagar fat-
ta, i synnerhet inte utan en ordentlig konsekvensanalys.
Ett medelstort foretag blir mer intressant fér kunderna just
darfor att det sticker ut och far uppmérksamhet for att det
gor ndgot nytt och innovativt. Det stiarker foretagets varu-
maérke, ger publicitet och bidrar samtidigt till att géra gott

for anstéllda pa andra sidan jordklotet, och deras samhélle.

Bygg ihop affarsmodell
med hallbarhet

PA VILKET SATT vill ni stdrka konkurrenskraften? Och hur
ska ni gora det? Vilka hallbarhetsfrdgor ska ni arbeta med?
Ar det att ridda valar, barnarbete, dldreboende? Koppla
CSR-arbetet till hallbarhetsfragor som &r relevanta for bo-
laget. Bryt ned frégorna fran allminna beskrivningar och
besvara fragorna “hur gor vi det hér — och pa vilket sétt?”.
Manga foretag bor ocksa tidnka nytt nar det géller att re-
krytera personal som ska arbeta med CSR-fragor. Satsa pa
att anstélla personer med kompetens inom produktutveck-
ling eller marknad med intresse for hallbarhetsfragor. Inte
tvartom.

Forsok rekrytera internt i form av personer som kanner
till de befintliga strukturerna i foretaget, personer med en
hog detaljkdnnedom och som dessutom vet vilka besluts-
fattare som méste vara med pa taget. Prata hallbarhet i den
vanliga verksamheten och fa vd:n att férsta vikten av CSR-
arbetet. Ar inte hen intresserad eller tycker det &r oviktigt
blir det véldigt svarjobbat. Den stora utmaningen ligger se-
dan i att bygga ihop affirsmodellen med héllbarhet. Hos
néstan alla storre foretag ligger CSR-arbetet vid sidan eller
ovanpé den befintliga affdrsplanen. Det foretag som lyckas
modifiera affirsmodellen s& att den ocksa gar hand i hand
med héllbarhet har lyckats och kommer att sticka ut och ha
en fordel gentemot konkurrenterna.

MAGAZINE OF HOPE 2014 9
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BMW Group Sverige

Totalt arbetar cirka 900
personer med varumarkena
BMW och Mini pa den svenska
marknaden, varav drygt 50
hos BMW Sverige AB.

Anders
Brocknds, 7 ar.
"Jag sag upp till
Stefan Edberg
och Mats Wilan-
der. Har ar jag
pa tennisbanan
i Balsta".

PROVKORNING
FOR FORSKNING

Stolthet, engagemang och empati. Men ocksa fler provkorningar av
nya bilmodeller och 6kad forsaljning. Hos BMW fortsatter kampanjen
"Provkoérning som gor skillnad” for andra dret.

TEXTMALINBYSTROMSJODIN FOTO ANDERS G WARNE

FORRA ARET INLEDDES ett samarbete mellan
BMW och Barncancerfonden. BMW forstod
att CSR-arbete var viktigt bade fér varumar-
ket och den egna organisationen.

- Vi fragade oss hur vi med vért starka varu-
marke skulle kunna attrahera fler bilkpa-
re. Vi har en bra produkt, service och hogt an-
drahandsvérde pa vara bilar. Vi behoévde job-
ba mer med ansvarstagande och insag att vi
maste ladda vart varumérke med mjukare
varden, fylla det med empati, forklarar
Anders Brocknas, vd for BMW Group Sverige.

Arbetet landade i ett samarbete med Barn-
cancerfonden och kampanjen "Provkorning
som gor skillnad”. Den pagick under tvd ma-
nader forra dret och mottagandet blev en
overraskning.

— Vi 6kade véra provkérningar markant och
salde fler bilar. Men det viktigaste ar att vi
drog in nastan tva miljoner kronor till forsk-
ningen om barncancer.

Han vill inte gérna avsl6ja ndgra andra siff-
ror men drygt 16 000 provkorningar blev det,
vilket i sig bidrog till 6ver 3 600 forskartim-

mar. Anders Brocknés vill helst tala om vik-
ten av de pengar som skénktes till barncan-
cerforskning och vad kampanjen har gjort for
BMW-organisationen.

— Stolthet ar det viktigaste ordet jag kan
komma pé. Ungefér 900 medarbetare hos oss
och alla terforséljare &r stolta Gver att med-
verka. Vi har blivit ett lag med ett stort enga-
gemang. Allt det gor att vi blir battre pd att
sdlja var produkt.

Till en borjan fanns en oro for hur samarbe-
tet skulle uppfattas. Det hér var forsta gang-
en som foretaget valde att inte visa en bil i an-
nonser och tv-reklam.

- Tidigare skulle reklamen locka kunder att
kopa bil. Nu var budskapet att ge av sin tid for
en god saks skull. Detta var ndgot nytt. CSR
4r nagot svenska foretag ibland gor lite i det
fordolda, séger presschefen Michael De Geer.

For att f4 med personalen, det finns 40
aterforsaljare frdn Malmoé i soder till Luled i
norr, var det viktigt med personliga besok, in-
formation om kampanjen och dess syfte men
ocksa visa ledningens personliga engage-
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mang. BMW tog dven hjélp av Barncancerfon-
dens lokala foreningar.

—De berittade om sjukdomen, forskning-
en och hur 6verlevnaden ser ut. Vi samlade
aven aterforsaljarchefer pa ett tidigt stadium
och med dem diskuterade vi samarbetet med
Barncancerfonden.

Att valet f6ll just pa Barncancerfonden har
flera anledningar.

—Det handlar om sjuka barn, sdger Anders
Brocknés. Vi ar manga som har egna erfaren-
heter av cancer. Det dr en sjukdom som beror
och vi vill bidra i kampen mot den. Barncan-
cerfonden &r dessutom professionell och va-
rumaérket starkt. Man méste vara klar 6ver vad
man vill uppnd, for att undvika problem med
CSR-arbetet.

For varje provkorning skanktes 100 kro-
nor. Dessutom sadg BMW till att via sin hemsi-

da uppmana kunderna att skinka mer. Aven
aterforsaljarna arrangerade aktiviteter som
genererade mer pengar. I &r vintar en ny
kampanj med hogre mal. BMW vill sarskilt fo-
kusera pa projekt kring hjarntumorer. Med
en film ska anstéllda f& information om var-

for det beh6vs mer pengar till forskning samt
vad varje forskningstimme kostar. Dessutom
far alla aterforséljare personliga besok av An-
ders Brocknés och hans medarbetare pA BMW
Group Sverige.

- Det ar viktigt att aterigen berétta om var-
for vi gor det har men ocksa for att medarbe-
tarna ska fa en chans att stélla frdgor och venti-
lera sina kanslor. Cancer vicker manga tankar,
sdger han allvarligt.

Annu har féretaget inte gjort ndgon medar-
betarunders6kning av hur personalen ser pa
kampanjen. Men ledningen har 4nda fatt en
kénsla av vad majoriteten tycker.

—De ér stolta och glada. De som provkort
har ocksé gett bra respons. Ménga tycker att
det &r en bra kombination att provkora samti-
digt som vi bidrar till ndgot viktigt, siger An-
ders Brocknés. m

3 TIPS FORETT BRA CSR-ARBETE

« Ha ett syfte som berdr och som far medarbetare och kunder att en-
gagera sig.

« Var partner med en organisation som fungerar ihop med er egen.

 Engagemanget maste rymmas i det dagliga arbetet, for det inte ska
uppsta problem kring CSR-arbetet.

PROVKORNING SOM GOR SKILLNAD

Arets upplaga av kampanjen Provkdrning som gor skillnad pagar fram till mit-
ten av november. Da skanker BMW 100 kronor for varje provkérning till Barn-
cancerfonden. BMW har som mal att 6ka sitt bidrag till Barncancerfonden
med 50 procent under 2014 och siktar dven pa att genomfora fler aktiviteter
an "Provkérning som gor skillnad”. | ar vill BMW satta fokus pa forskning kring
hjarntumorer.

kronor per provkorning
gar till Barncancerfonden.
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Forskare tar fajte

Runt om i Sverige pagar 160 forskningsprojekt om barncancer. | ett av dem ska
forskaren Karin Wardell underséka en metod som hjilper kirurger att se exakt var
hjarntumorer borjar och slutar. Med hjalp av foretagsgivare kan Barncancerfonden

finansiera viktig forskning.

VID OPERATIONER AV hjarntumorer
ar det viktigt att skilja frisk vdvnad
frén tumorvavnad. Att operera bort
onodigt mycket frisk vdvnad kan
leda till skador och problem.

— P& barn &r det sarskilt viktigt da
hjarnan inte &r utvecklad och de har
ett langt liv framfor sig, séger Karin
Wardell, professor och éverldkare i
Linkoping.

Samtidigt ar det viktigt att ta bort s& mycket
som mojligt av tumoren for att minimera ris-
ken for aterfall i sjukdomen.

Nu undersoker Karin Wérdell tillsammans
med sin forskargrupp en metod som kan gora
det enklare for kirurgen att inte skéra bort for
mycket. Tekniken gar ut pa att ldkaren med

Karin Wardell

hjalp av fluorescerande ljus i ett fluo-
rescensmikroskop kan faststélla plat-
sen for tumoren.

— Tumoren lyser upp i blatt och da
ser kirurgen exakt var tumoéren borjar
och slutar. Dadrmed undviker man att
skéra for mycket i frisk hjarnvavnad,
séger Karin Wardell.

Metoden har sedan ldnge anvénts pa
vuxna med hjarntumor. Nu ska meto-
den, tack vare bidrag fran Barncancerfonden,
testas &ven pa barn.

—Det ar en viktig grupp och hjarntumorer
ar en vanlig diagnos bland barn. Anslag fran
Barncancerfonden betyder att vi ska kunna
fortsdtta vara studier.

TEXT: MALIN BYSTROM SJODIN

FORETHG SOKES

For livsviktiga och langsiktiga pro-
jekt ar Barncancerfonden bero-
ende av foretagsgivare. BMW har
valt att folja Karin Wardells projekt
pa nara hall, eftersom hennes an-
slag fran Barncancerfonden mot-
svarar deras bidrag fran forra arets
kampanj “Provkérning som gor
skillnad".
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gammal, till foljd
, en tumor pa hjarn-

ns inget botemedel
insjuknar i Sveri-
~ gevarjear. rolinska institutet
i Solna har barncancerforskare initierat
en studie for att forhoppningsvis hitta
ett botemedel.

Med stod av Barncancerfonden pagar

liknande forskning 6ver hela Sverige.

cnaden efter

Det stod klart fran bérjan att
Jesper skulle do av sin hjarntumar.
Foraldrarna Hanna och Hans och
storasyster Elise haller pa att skapa
enny vardag, for en ny liten famil;.

- Trots att det varit sa hemskt
har vi fatt sd mycket vackert, sager
pappa Hans.

TEXTEMMA OLSSON FOTO MAGNUS GLANS
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HANNA OCH HANS LINDEBLAD bestimde redan
frdn borjan att de skulle gora Jespers liv sa bra
som majligt under den tid han hade kvar.

- Hur man klarar det som foralder dr en icke-
frdga. Vi hade redan fatt domen och fick for-
hélla oss till den, séger Hans.

Det ér snart ett ar sedan Jesper gick bort,
och huset ar fullt av hans spér: en enorm bild
av honom tillsammans med idolen Zlatan.
Hamstern Bert. I ett horn i vardagsrummet
brinner levande ljus, och dér finns bilder och
texter av Jesper.

Datorn pa dvervaningen innehaller tusen-
tals bilder av honom, och hans kompisar kom-
mer fortfarande och hélsar pa ibland. De sit-
ter i hans rum en stund.

De visste fran borjan att deras kompis var
allvarligt sjuk, men att Jesper skulle do ville
Hanna och Hans inte att han skulle veta.

- Det skulle vara som en blot handduk 6ver
honom, hans kimparvilja behovdes for den
stora utmaningen att leva hér och nu, siger
Hanna.

FAMILJEN RESTE TILLSAMMANS. Grannar och
vanner samlade in pengar sé att de kun-

de dka pé semester. Jesper dkte till British
Open tillsammans med sin pappa under

de tre somrar han var sjuk, sista gdngen

i rullstol. Hemma 14g kompisarna bredvid
Jesper i sdngen och tittade pé film. Och pa
skolgérden var han bestdmd, trots att balan-
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Jesper

sen blev sdmre skulle han stapla in sjédlv. Hanna
hade hjartat i halsgropen. Men Jesper blev bara
samre.

”Vad fan ska jag dit och gora” textade Jesper
pa tavlan de anvéinde for att kommunicera, det
var september 2013. Han var firdig med skolan.

Han kunde inte prata, han horde inte, han kun-
de inte blinka for att fukta sina 6gon, han kun-
de inte svilja och tyckte att det var pinsamt. Pa tv
sandes Cancergalan och programledaren Kristin
Kaspersen hélsade till honom. Han textade "det
kinns bra att se andra med cancer pa tv. Da kdn-
ner jag mig inte s ensam.”

Tidigt den 3 november vickte Hans Han-
na. Jesper lag alldeles lugn i sina forildrars dub-
belsing, hans andning var djup och langsam.

Den 6vergickiytliga andetag. Sedan slutade det
bara.

Kompisarna kom dit den dagen, de lag hos sin
dode kompis i hans sing. Familjen biddade ner
honom i kistan. Nir Jespers kropp pé kvillen 1am-
nade huset stod grannar och vanner langs viagen
med facklor i handerna.

- Han reste genom eldhavet och alla vinner var
dér for att ta ett sista farvil, sager Hanna.

Som forilder till ett drabbat barn dr Hans Lin-
deblad tacksam for alla givare till Barncancerfon-
den, foretag som privatpersoner.

- Nér foretag donerar pengar och sjilva tjanar pa
det blir alla vinnare. Jag dr oerhort tacksam for den
extra support Jesper fick via Barncancerfonden nér
han lag pa Astrid Lindgrens barnsjukhus.

b |

2

Vihade redan fatt
domen, och fick
forhalla oss till den.
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Vallaingren

Barncancerfonden ar ledande i att koppla motion till att gora gott. Att férena insamling med halsa skapar
publicitet kring barncancer och kampen mot sjukdomen, och bidrar med pengar till den viktiga forskningen.

Ride of Hope

FRAN 240 DELTAGARE 2008 till 1 700 startande
2014. Ride of Hope har vuxit fran starten i bade an-
tal deltagare och kilometer och ar nu Sveriges langs-
ta vilgorenhetslopp pa cykel. Sedan premiéren har
mer an elva miljoner kronor samlats in. Ride of
Hope Sverige har numera tva olika delar, dels Lund
till Stockholm, dels frdn Umea till Stockholm.
www.rideofhope.se

Hockey of Hope

VIASAT, HOCKEYALLSVENSKAN och Barncancerfon-
den genomfo6rde tillsammans med alla allsvenska
hockeyklubbar Hockey of Hope i februari 2014. De
fjorton allsvenska klubbarna samlade in pengar ge-
nom att auktionera ut matchtréjor, souvenirer och
upplevelser pé Tradera. Biljettpriset hojdes samti-
digt med 10 kronor, som gick till Barncancerfonden.
Insamlingen slutade pa en miljon kronor.
www.hockeyofhope.se

Ski of Hope

LOPPET AR DET FORSTA i Sverige dér tiden inte spe-
lar ndgon roll. Alla kan vara med!

Runt landet kan alla som vill arrangera ett eget
lopp, i staden eller i skogen spelar ingen roll. Lop-
pen ir mellan tvé och fem kilometer, och anmél-
ningsavgiften 100 kronor, som utgér stommen i in-
samlingen. Infor loppet 2014 bidrog Clear Channel
genom att tipsa om loppet, och Stockholms stad 13-
nade ut Stadion for eventet.
www.skiofhope.se

Football of Hope

TILLSAMMANS MED Svenska Fotbollférbundet och
Svenska Damlandslaget startade Barncancerfon-
den Fotball of Hope 2014. I september bidrog lands-
lagets spelare till att pa olika sétt lyfta Football of
Hope och under VM- kvalmatchen mot Bosnien den
13 september i Goteborg arrangerades en rad akti-
viteter.

Biljettpriset pa ordinarie matchbiljett h6jdes med
tio kronor som gick direkt till Barncancerfonden,
och lagets matchtréjor kommer att auktioneras ut
pa Tradera till f6rman fér Barncancerfonden. I sam-
band med matchen, Football of Hope, saldes bld och
gula armband med Barncancerfondens hjérta pa.
www.footballofhope.se

o=
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Ride of Hope Europe

SOMMAREN 2014 KORDES Ride of Hope Europe for forsta
géngen. Deltagarna bildar team i olika stader for att tra-
na tillsammans och samla in pengar under en period av
tio manader. I ménadsskiftet juni/juli sker sjdlva cykling-
en, 2014 och 2015 i England med malgéng i London. In-
takterna kommer fran cyklisternas startavgifter, gavor,
egna insamlingar, sponsorer och samarbetspartners.
www.rideofhope.se

Spin of Hope

SPIN OF HOPE &r Sveriges storsta spinningevent. Under
tolv timmar deltar lag och enskilda personer genom att
cykla pé en spinningcykel under en timme eller mer.
Varje lag betalar 1 500 kronor, eller 125 kronor for en
timme. Under 2014 var 21 000 personer med i arrange-
manget. Sedan starten 2009 har Spin of Hope samlat
in 6ver tio miljoner kronor. Den 28 mars 2015 &r det
dags igen.

www.spinofhope.se

Walk of Hope

PROMENADLOPPET INLEDDE Barncancermanaden sep-
tember. Som deltagare i Walk of Hope kan du ga fort,
ldngsamt, med kryckor eller i rullstol — alla kan vara
med. Deltagarna avgor hur langt, var och pé vilken tid
det ska genomforas och det finns inte ndgon begrasning

i hur ménga som kan vara med. Varje person som &r med
betalar 50 kronor per person, eller 150 kronor for en hel
familj. I r samlades 6ver 600 000 kronor in pa 33 platser
runt om i Sverige.

www.walkofhope.se

Swim of Hope

SVENSKA SIMFORBUNDET BJUDER tillsammans med
Barncancerfonden in till Swim of hope. Eventet 4ger rum
iseptember pé de deltagande klubbarnas anlédggningar
runt om i landet. Alla simmare och simhoppare skaffar
en sponsor som satsar ett valfritt belopp per meter, po-
ang eller ett engéngsbelopp. Deltagarna simmar en tim-
me och multiplicerar sedan antalet simmade meter med
beloppet som sponsorn satsar. Till exempel om sponsorn
satsar 25 ore per meter och simmaren simmar 2 500 me-
ter blir det 625 kronor. Simhoppen genomfors under en
tavling om atta hopp. Slutpoédngen ligger till grund for
hur mycket pengar det blir. De insamlade pengarna delas
mellan klubbarna och Barncancerfonden.
www.swimofhope.se

[ e ™ = e



ays r|sl dssatsnlng cerfonden ha ﬁglt 4
SJukskr ningen pa huy llas Team Bashaus™= .
- Spring for L sen.

TEXT A ' I

-'.

MAGAZIN



ANNONS HELA DENNA BILAGA AR EN ANNONS FRAN BARNCANCERFONDEN

ANNONS

"SPRING FOR LIVET!" S8 stér det pa en anslags-
tavla inne i fikarummet p& Bauhaus i Barkarby,
utanfor Stockholm. Under uppmaningen finns
rader dér personalen kan skriva upp sig for att
vara med i Bauhaus nya interna friskvardskam-
panj.

Deltagarna fér en troja och viska. For varje
dag de motionerar i minst trettio minuter, satter
de ett kryss efter sitt namn pa tavlan. For varje
kryss skanker sedan Bauhaus tio kronor till Barn-
cancerfonden. Det stélls inga krav pa vilken typ
av aktivitet. Det gdr utmarkt att bara g ut och
promenera pé lunchen, eller ta ett spinningpass.
Det viktigaste ar att man gor ndgot, ror pa sig.
Emma Forslow, merchandiser pa varuhuset i Bar-
karby, skriver upp sitt namn pé anslagstavlan.
Hon &r marknadsavdelningens forldngda arm i
varuhuset. Tavlan har bara suttit uppe i nigra
dagar, men redan har ett trettiotal andra anstall-
da plitat ner sina namn och borjat sétta kryss.

— Det hér ar kul, for man tranar inte bara for
sin egen skull utan skdnker dven pengar, sager
Emma Forsléw.

CSR-satsningen, som gar under namnet Team
Bauhaus, klécktes av ledningen pa Bauhaus hu-
vudkontor i lokaler jdmte varuhuset i Barkarby,
efter en unders6kning bland de anstallda pa kon-
toret. Manga tyckte dé att de stod stilla fér myck-
et ijobbet, darfor fick alla chansen att trédna en
halvtimme i veckan. Satsningen pa huvudkonto-
ret har lett till tvé saker.

— Sjukfranvaron pa kontoret ar nu i princip lika
med noll, vi har inga lngtidssjukskrivningar. Se-
dan trivs medarbetarna béttre, det ar en helt an-
nan sammanhallning mellan avdelningarna nu.
Frén borjan var det vi som ordnade det frén led-
ningen, men nu lever det sitt helt egna liv, sdger
Johan Saxne, marknadschef pa Bauhaus.

Efter de positiva reaktionerna rullar nu Bau-
haus i host ut ”Spring for livet” till 17 varu-
hus runtom i landet. Redan efter bara nagra da-
gar har méngder av medarbetare skrivit upp sig.
Team Bauhaus-effekten ar lavinartad.

— Responsen ér 6ver alla forvantningar, det ar
helt fantastiskt. Jag blir uppriktigt glad,
sdger Johan Saxne.

SEDAN TIDIGARE AR Bauhaus med i Give Hope,
ett framgéngsrikt CSR-samarbete med Barncan-
cerfonden dar kunder kan bidra genom att hand-
la vissa Give Hope-maérkta varor eller genom att
”runda upp” och pa s sitt skidnka pengar i sam-
band med kop.

— Det hinder att jag hoppar in i kassan och d&
ar det sékert nittiofem procent av alla kunder
som nappar. Frdgar man om att skdnka fem kro-
nor kan svaret bli "nej inte fem, vi sdger hund-
rafem”. Give Hope kénns valdigt bra, jag ar stolt
att vi far ivag sd mycket pengar, siger Emma
Forslow.

Give Hope blir en social aktivitet som for per-
sonalen samman.

— Vi har jobbat med Barncancerfonden i tre &r
nu och det har i grunden férandrat kulturen pa
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Bauhaus. Det &r fantastiskt kul och négot vi ska
vara stolta dver, sdger Johan Saxne.

I FIKARUMMET PA BAUHAUS i Barkarby star re-
dan trettiofem namn under "Spring for livet!”.
Emma Forsléw hoppas att d&nnu fler kommer att
skriva upp sig.

—Kalla det for ett positivt grupptryck! Kolle-

gor hér pratar om hur de ska trina for att de ska
fa till de hér kryssen, att de inte vill hamna for
langt efter.

Bauhaus 6ppnade i Tyskland 1960,
som ett av de forsta byggvaruhu-
sen med allt som behdvs under
samma tak. | dag finns 17 Bauhaus-
varuhus i Sverige med totalt 2 500
medarbetare. Malet ar att erbju-
da branschens storsta utbud och
mest effektiva service. Varje varu-
hus har 150 000 varunummer, och
ett trddgardscenter.
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Johan Saxne, 2 ar.
"Bilden togs nar jag
var pa stranden i
Bjarred. Min favorit-
glass var Igloo, den
hade dubbla pinnar".

vera samtliga
medarbetare i
foretaget, sa att
de blir delaktiga
i CSR-arbetet.

* Bryt ner CSR-
arbetet till vad
varje anstalld i
verksamheten
kan gorai sin
vardag for att
bidra.

Tre tips for ett lyckat CSR-arbete

« Se till att invol- « Kommunicera

och sprid kun-

skapen om CSR
internt och ex-
ternt.

DETTAAR
GIVE HOPE

Sedan starten 2011 har de elva Give
Hope-foretagen dragit in 21 miljoner
kronor till forskning kring barncancer.
Samtidigt far de verktyg till att driva
sin forsaljning.

Genom insam-
lingskoncep-
tet Give Hope
kan féretag in-
volvera kunder
och medarbe-
tare i kampen
mot barncan- [l ™
cer. Och det N
genom ett kon-

cept paketerat i hopp och som kom-
muncierar glddjen att ge.

- Give Hope uppskattas av giva-
re som vill forena shopping med stod
till Barncancerfonden, och av féreta-
gen som kan erbjuda sina kunder den-
na mojlighet, sager Jessica Runemark,
projektledare for Give Hope.

Hur sjalva samarbetet ska se ut ar-
betar Barncancerfonden och foretaget
fram tillsammans. De flesta dr foretag
inom detaljhandeln och de finns Gver
hela landet.

- Tack vare dessa samarbetspartners
kan vi méta manniskor i deras vardag,
ndr de handlar klader, byggvaror eller
smycken.

Barncancerfonden bistar med kon-
kreta verktyg, anpassade efter varje
samarbetspartners verksamhet.

Och det finns ytterligare fordelar:

- Foretag som engagerar sig i en
livsviktig fraga blir attraktiva som ar-
betsgivare, sdger Jessica Runemark.

GIVE

HOPE

givehope.se

Vi dr Give Hope-foretag
Bauhaus, Interflora, MQ, Ur&Penn,
Delicard, Skickatarta.se, Babyshop, GB
Glace, Universal Music, Kuponginldsen
och SBS Discovery Radio.
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Halsosammare samhallen \
Friskvard for medarbetarna ar ett sitt for féretagen att bidra till en sundare ar- .
betsplats, och ddrmed lagre sjukkostnader. Men fran USA rapporteras att trenden \
gar mot att hela samhéllens valbefinnande kan bli en fraga for entreprencrer- \
na, eftersom USA rapporterar hogre sjuktal an andra industrialiserade samhallen.
Detta paverkar inte bara den enskilde, utan ocksa hela landets konkurrenskraft. |
Ett exempel pa hélsoansvar ar snabbképskedjan Walmart som bestamt sig for att /
6ka tillgangen pa bra, billig mat i laginkomstomraden.
KALLA: BSR:S RAPPORT A NEW CSR FRONTIER BUSINESS, BSR.0ORG #
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»  Vinnmillenials digitalt

Dagens unga, sa kallade millenials, ar en
stor konsumentgrupp som staller nya krav
/ pa CSR-arbete. Ett av kraven &r att det ar
f digitalt forankrat. Information om ditt fo-
retags hallbarhetsarbete bér inte vara
| langre bort an ett fingersvep. Se till att det
finns olika nivaer for deltagande. Var tydlig
w \ med varfor ditt CSR-arbete &r viktigt och

\ vad de kan bidra med som konsumenter.
i) 4 \
LN

KALLA: CSRWIRE.COM
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LV e \

N\
N
~ - = -
Smartare materialval
Gympaskotillverkaren Nike utnamndes till ett av
2014 ars mest innovativa féretag for sin app Making,
som hjalper foretag att mata hur stort miljoavtryck ,
ett visst material gor, och skapar forutsattningar for
mer miljovanliga produkter. (]
Foretaget samarbetar med Nasa for att ta fram
nya material som inte bidrar till klimatférandring- /
en. Smartare materialval dr ett av framtidens hetaste - - - a—- o 7/
omraden inom CSR, menar CSRwire. P e, e, ==
KALLA: CSRWIRE.COM 7
/ Lekfull vardag
7" =~
P = / N Ett sdtt att engagera medarbeta-
’ \ re ar spelifiering (gamification).
/ \ Inspirerat av spelmekanismer och
[} med anvandning av till exempel
| sociala medier kan foretag gora
| | arbetsdagen roligare och fa fler
\ medarbetare med pa taget nar det
/ galler bade miljoengagemang och
\ /7 till exempel friskvard pa arbets-
N 2 platsen.
-

KALLA: CSRWIRE.COM

Okade krav pa foretagen

Framtidens CSR stéller st6rre krav pa féretagen, och mindre pa att
| konsumenterna ska handla ansvarsfullt. Det menar Wayne Visser, fi-
| losofie doktor och CSR-expert.

Det handlar ocksa om att bygga nya affarsmodeller dar hallbarhet
| &rensjilvklar, integrerad del och dir konkurrensen mellan féretagen
\ handlar om hur de kan anvédnda sina produkter for att hantera sociala

problem och miljéforstéring. Féretag kan ocksa komma att redovisa
\ sinavarors hela livscykel, fran produktion till atervinning. Till exem-
\ pel later H&M kunderna ldmna in gamla kladder i butik, sa att de kan
atervinnas, medan sportkedjan Stadium antingen atervinner eller de-
\lar ut anvanda klader eller sportprodukter till behévande.
\ KALLA: WAYNEVISSER.COM - = S~
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EN KLA
TREND

Sakerhetsforetaget G4S deltog i Spin of Hope, men inte
bara det. De fick med sig kunder och leverantorer.

- Vi har en méjlighet att ta ett ansvar, sager Niclas
Gustafsson, pa G4S.

FORETT PAR AR sedan borjade sdkerhetsforetaget G4S att satsa
mer aktivt pd CSR-arbete.

— Den stora skillnaden fran tidigare var att vi ville skapa ett enga-
gemang, inte bara sétta in pengar pa ett konto utan dven fa véra
kunder och partners att bidra, séger Niclas Gustafsson, forsalj-
nings- och marknadsdirektor pa G4S.

Det bérjade med att G4S klev in och sponsrade medarbeta-
re som deltog i cykelloppet Team Rynkeby som samlar in pengar
till Barncancerfonden. Tillsammans med Barncancerfonden och
Stadsmissionen vill G4S via olika insatser och kampanjer d&ven
vara med att bekdmpa utsatthet och ensambhet, att skapa forut-
sattningar for att bidra och paverka. I varas bjod de in kunder och
leverantorer till Barncancerfondens spinningevent, Spin of Hope.

— Var bransch dr ganska traditionell, det har sticker ut som en
modern sak att gora. De flesta av vara kunder och partners séger
att det &r sa kulatt vi gor det hr. :

Niclas Gustafsson tror att CSR-arbete kommer att bli allt vikti-
gare for storre foretag pa sikt.

—Maénga kunder kraver i dag pa satt och vis att man ska ha ett
CSR-atagande. Det &r en klar trend. Och jag tror personligen att
det ar viktigt pa sikt for naringslivet att de stora foretagen gar i ==
bréschen. Jag tror att precis som miljofrdgorna har sin standard™==
idag, sd kommer det pa sikt att vara standard for CSR i ndgon ‘i
form i framtiden.

Utifran ett affirsekonomiskt perspektiv gar det inte att rdkna
pa vad CSR-arbete ger, sager Niclas Gustafsson. Men att det hel-
ler aldrig varit pd agendan. g

— Sedan finns det forstas ett marknadsvérde i att vara delaktig,
det ska man inte sticka under stol med. Men det viktiga ar att vi
skapar en styrka internt, att vara medarbetare kanner en stolthet.

ANDERS DAHLBOM

Niclas Gustafsson, 7 ar.
"Hunden heter Rex och
var min grannes. Han var
en fantastisk foljeslaga-
re. Jag var vildigt radd
for hundar innan jag
traffade honom".

'Med cirka 3 600 fiedarbet:
~ det ar G4S.Sveriges nast
serar sig pa att utvardera risker
inom segment dar brist pd sd ot ses .
te@iskt:hqt. G4S levererar sdakerhe oc )
: sé&‘ﬁlj;yndiweter-och naringsliv som t -
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Abed Al Saffar, 4,5 ar.
"Nar jag var liten als-
kade jag att fiska och
leka Zorro."

Med pa bilden &r
syskonen Cherine och
Omar.

ENTREPREN ORSKAP
SOM GOR SKILLENAD

Samarbetet med Barncancerfonden gor Ur&Penn till en annu mer attraktiv arbetsplats.
- Manga anger det i sina jobbansokningar som en anledning att arbeta hos oss. Vifaren
starkare gemenskap och blir en attraktivare arbetsplats samtidigt som vi bidrar till en battre

varld, sager nytilltradde vd:n Abed Al Saffar.

TEXTRIKARD HELLQVIST FOTO ANDERS G WARNE

HAN STAR FOR ett nytt och modernt ledarskap. I sitt forsta mejl till de
anstéllda skrev han ned tre malsattningar. De forsta tv4, att Ur&Penn
ska forandra klockindustrin och att alla anstillda ska arbeta mot sam-
ma maél och kdnna samharighet, ar klassiska vd-visioner. Den tredje —
att Ur&Penn ska verka for att gora vérlden till en béttre plats — &r mer
ovanlig.

—Det genomsyrar hela var verksamhet och &r en del av vart DNA. Vi
vill vara en foregangare bland svenska foretag. Vardagen blir helt en-
kelt mer vardefull och viktig genom att verka for ett storre syfte. Lyck-
as vi ocksa formedla det till kunderna kommer det ocksé ge effekt pa
vér omsattning, det dr jag 6vertygad om, sdger Abed Al Saffar, ny vd.

Ijuni hade Ur&Penn samlat in fem miljoner kronor till Barncancer-
fondens Give Hope-kampanj. Ett strélande resultat.

- Vi ar vildigt stolta. Jag vet inget annat féretag med var omséttning
som lyckats bidra med s mycket pengar. Var mélgrupp ar 15-35 &r
och vildigt ménga kdnner starkt for en organisation som Barncancer-
fonden och det arbete som utfors.

DE FARGGLADA PRODUKTERNA som siljs till formén for Barncancerfon-
den &r tydligt mérkta och exponerade i de drygt 100 butikerna ret om.
— Anda har vi bara skrapat pé ytan. Det finns oerhért mycket potential.
Kan vi bli mer tydliga, sa att kunden kanner till att varje gdng man
handlar hos oss stodjer man samtidigt ett fantastiskt indamal, har
vi kommit véldigt 1&ngt. Det &r sd man skapar ett mervérde.
Det sociala ansvarstagandet har ocksa bidragit till att

UR&PENN

Ur&Penn grundades 1943 av Erling Persson.
2002 forvarvade Ayad Al Saffar det da for-

locka duktiga medarbetare till féretaget.

lusttyngda bolaget och i dag ar Ur&Penn, blev Ur&Penn Give
med 6ver 100 butiker och en marknadsan- Hope-partner till
del pa 27 procent, den storsta akt6ren pa den Barncancerfonden.

svenska klockmarknaden.

—Det &r valdigt ménga som skriver i sina ans6kningar att en av an-
ledningarna till att de vill jobba for oss r vart engagemang i Barncan-
cerfonden. Dessutom tycker véra befintliga medarbetare att det ar fan-
tastiskt. Det syns inte minst i hur de arbetar med att silja de Give Ho-
pe-markta produkterna, sédger Abed Al Saffar.

HAN AR SON TILL Ayad Al Saffar som 2002 férvérvade Ur&Penn och re-
dan férsta aret lyckades vinda minusresultatet till plus for den forlust-
tyngda kedjan. Sedan den 1 juni i &r &r 27-&ringen ny vd for foretaget
som omsétter 380 miljoner kronor.

Pappa Ayad Al Saffar arbetar fortfarande mycket. Mestadels i Hol-
land, dér Axcent of Scandinavia, som dger Ur&Penn, forvirvat den ne-
derlandska butikskedjan Lucardi och varuhuskedjan Kijkshop.

—Han ar ett bra bollplank, i synnerhet nér en ny kampanj ska dras
igang.

Ur&Penns samarbete med Barncancerfonden inleddes 2011. Da
hade Abeds lillasyster Magnolia nagra ar tidigare insjuknat i cancer.
En tumor pressade mot hennes ena 6ga och cytostatikabehandlingar
och strélning blev en del av familjens vardag.

— Det var en véldigt jobbig tid. Min syster var véldigt liten och att ut-

sattas for en sa tuff behandling tar véldigt hért. Hela familjen pa-
verkades starkt av det.
Magnolia tvingades operera bort sitt ena 6ga och le-
ver i dag ett fullt normalt liv.
— Vi firar alltid dagen da hon blev friskférklarad,
det &r som hennes extra fodelsedag.

3 TIPS FOR LYCKAT CSR-ARBETE

* Se det inte som en plikt, utan som en méjlighet. Socialt entre-
prendrskap dr nagot som kan forstéarka er position om det ar
ratt utfort.

« Forsdk uppna transparens, sa det blir tydligt for era kunder och
medarbetare hur de faktiskt hjalper till att forbattra varlden.

* Ha ett ndra samarbete med era CSR-partners, da blir mgjlighe-
terna desto storre!
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VARA PARTNERS:

Hopp Over
regnbigen

Lovisa Burfitt, svensk formgivar-
stjarna bosatt i Paris, har skapat en
unik poster till férman fér Barncan-
cerfonden "Somewhere over the
rainbow".

Verket, som ar signerat, ar fram-
taget i 150 exemplar som saljs ex-
klusivt pa barncancerfonden.se. Pri-
set ar 990 kronor, varav 900 gar till
forskning kring barncancer.

Lovisa Burfitt ar utbildad vid
Beckmans och Konsthdégskolan, och
har bade illustrerat magasin och
bocker sa vl som att formge klader.

Hennes servis for Rorstrand, Ma-
demoiselle Oiseau, vann Elle interi-
ors designpris Arets produkt 2012.
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Superhjilte
for gott iindamal

Universal Sony Pictures bestamde
sig for att bidra till att utrota barn-
cancer, och engagerade Spindel-
mannen i kampen.

Fram till 31 december kan filmals-
kare valja en hogre hyreskostnad nar
de ska se The Amazing Spiderman 2
pa SF Anytime. For 49 kronor, i stal-
let for de ordinarie 39, kan du bade
se filmen och bidra till ett gott anda-
mal. Samtidigt har filmbolaget star-
tat en insamling via Barncancerfon-
dens hemsida. Férhoppningen ar att
den rodblakliadda superhjalten ska
ha dragit in 50 000 kronor ndr kam-
panjperioden &r over.

Kanal for
kunskap

For Mix Megapol ar fajten mot barn-
cancer en sjdlvklarhet - och kana-
len som ingar i SBS Discovery Radio
har varit Give Hope-partner Barn-
cancerfonden sedan 2012. Férutom
att samla in pengar till forskning-
en kring barncancer, arbetar kanalen
och dess programledare for att 6ka
forstaelsen for hur det &r att leva
med eller i narheten av barncancer.

Kanalen har skankt redaktionellt
utrymme och reklamplats at Barn-
cancerfonden. Till jul 2013 lottade de
ut julklappar och en gava pa 5 000
kronor till Barncancerfonden, vilket
resulterade i 150 000 kronor till
kampen mot barncancer.

Fika mot
barncancer

Tarta ar fikafestens drottning, och
en riktigt bra present.

Féretaget Skickatarta.se ar Give
Hope-leverantor, de kan ordna goda
tartor hem till nagon som du tyck-
er extra mycket om, till en kund,
en medarbetare eller dina ndra och
kéra. Nar du bestaller en tarta dem
gar minst 44 kronor per bakverk till
kampen mot barncancer. Pa sa satt
blir finfikat extra gott.
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Atervinn for en
bittre framtid

Lamna in din gamla mobil nar du
koper en ny - och skank en summa
som motsvarar den anvédnda telefo-
nens varde till Barncancerfonden.
Det ar ett erbjudande som mobil-
kedjan 3 lanserade i september.

Tanken ar att battre ta hand om
gammal elektronik, som sedan
atervinns eller saljs vidare begag-
nad, och ge en mojlighet att samti-
digt bidra till forskningen kring
barncancer. Som vi rapporterar pa
sidan 20 sa ar arervinning en av de
absolut hetaste CSR-trenderna, en
trend som ar snall mot miljon. Hos 3
blir du alltsa dubbelt sa snall!

Den som vill kan i stdllet vdlja att
anvanda den gamla telefonens
varde vid kop av en ny.

Roligare sjukhus
med fler kanaler

Viasat bjuder bland annat pa biljet-
ter till spannande matcher for att
skapa lite ljus i morkret for drab-
bade familjer. Under hockeyall-
svenskan 2014 sag kanalen dessut-
om till att engagera bade spelare
och sportkommentatorer.

Samarbetet grundades 2011, da
foretaget blev kontaktat av fjorton-
arige Oliver som 6nskade sig fler tv-
kanaler till sjukhuset i Umea, dar
han blev behandlad for sin cancer.

| dag har fler barncanceravdel-
ningar ett bredare tv-utbud tack
vare Viasat. Foretaget skdnker dess-
utom 10 kronor for varje ny abon-
nent till Barncancerfonden.
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Arets upplaga av Team Rynkeby, cykelloppet fran Skandina-
en tillParisyvarhardare dn nagonsin tidigare. Men de sex
svenska lagen rullade anda in i Paris den 11 juli.

-Eykelloppet arrangerades forsta gangen i:Danmark 2002,
vanstdllda Vid-tivsmedelsforetaget Rynkeby. | dag deltar
200-cyKlister fran Sverige, Danmark, Finland, Faroarna,
orge och Australien. Pengarna de samlar in under hela aret

gartill barncancerorganisationer i respektive land. | ar kunde
de svenska lagen inom Team Rynkeby Gverlamna en check pa
Hmiljener kronor till Barncancerfonden.

Rensa vinden
for en god sak

Stadsauktioner (Stockholms Auk-
tionsverk) bidrog under hosten
2014 med gratis vardering och han-
tering av de féremal som lédmnas in
till férman for Barncancerfonden.

Sedan séldes allmanhetens dona-
tioner utan provision, och hela sum-
man gar till kampen mot barncan-
cer. Presentkort pa upplevelser var
ocksa valkomna.

Fler beydelsefulla foretag som
stodjer:

Ahlsell

Babyshop.se

Buy Aid AB
Handelsbanken
Kavli

Kuponginlésen
Linklaters

Liveit.se

Majas Cottage
O'Learys

Sense Forsdljning AB
Spiltan

Svenska Bio
Swedbank

TV4

Viasat

Bidragen kan exempelvis vara i
form av olika tjanster, produkter el-
ler annonsutrymme. Vill du ocksa
samarbeta med oss? Kontakta oss
sa far du veta mer! Se sidan 6.
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Baka med hopp

Sveriges bagare & konditorer griper in for de can-
cersjuka barnen med en doft av nybakat.

UNDER PAROLLEN Baka med hopp kommer svenska bagerier
och konditorier att sélja brod till forman for cancersjuka barn.
Martin Lundell, vd for branschorganisationen Sveriges bagare &
konditorer, tycker att kampanjen har flera fordelar, utover sitt
goda syfte.

- Det hér vill man inte sta utanfor, sager han.

Kampanjen &r tidl6s, varje enskilt bageri kan delta ndr det pas-
sar, och inte under en sarskild period. Dessutom funge-
rar Barncancerfondens egna kampanjer som dragplas-

e
IEY |
ter, allmdnheten dr redan mycket medveten om can- ‘ P
cersjukdomar som drabbar barn. Q 7
Tillsammans med Barncancerfonden har Sveri- e
ges bagare & konditorer tagit fram kampanjmateri- (=
al, bland annat i form av Bakad med hopp-gérdeln g
som pryder matbrod. ah
Insamlingen sker genom att en del av priset for |
vissa utvalda produkter gar till Barncancerfonden.
Genom ett unikt féretagssamarbete later Design
House Stockholm Elsa Beskows bilder bli en del av
vardagsdukningen - en tiondel av intdkterna gar till
kampen mot barncancer.
ELSA BESKOW LIGGER bakom flera svenska sagor som glatt
barn i 6ver hundra ar. | varas inledde Designhouse Stockholm ett
samarbete med Barncancerfonden, som innebdr att 10 procent
av forsaljningen av serien Maskros, som bygger pa Elsa Beskows
illustrationer, oavkortat gar till Barncancerfonden.
- Vi kdnde att Elsa nog hade tyckt att det har var en valdigt
bra sak att gora, sager Anders Fardig, vd for Design House
Stockholm.
Projektet ar speciellt eftersom alla aktorer
4 gatt samman for den goda saken, som forvan-
‘ | tas dra in hundratusentals kronor till forsk-
- ning; Designhouse Stockholm, Bonnierfor-
lagen, familjen Beskow, formgivare Cathari-
. na Kippel och aterférsaljare av formforetagets
. produkter.
™ Elsa Beskow var inte bara illustrator utan
LY aven en forkampe for barns réttigheter.
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MANGFAL

PostkodLotteriets vd tyckte att ndringslivet gjorde for lite
for att arbeta med mangfald - s han tog sjalv tag i det.
Ett ar senare har foretaget donerat en kvarts miljard kronor

till olika mangfaldsprojekt.

TEXTMALINBYSTROMSJODIN FOTO EVELINA CARBORN

HAN SATT VID FRUKOSTBORDET och
laste en artikel om hur daliga narings-
liv och fackliga organisationer dr pa
att arbeta med méngfald. Niclas Kjell-
strom-Matseke, vd for PostkodLotteri-
et, Barncancerfondens storsta enskil-
da givare, blev snabbt irriterad.

— Néringslivets beslutfattare som
har makt att férandra, varfor gor de
inget, tdnkte jag. Tills jag kom pa att
jag sjalv ar en av dem som faktiskt kan
gora nagot, sager han och skrattar lite
at minnet.

Niclas Kjellstrom-Matseke vackte
frdgan i ledningen. Hur skulle de som
foretag kunna bidra till 6kad méng-
fald i samhéllet, stavja framlingsfient-
lighet och ridsla for olikheter?

- Vi diskuterade hur vi skulle kunna
sitta ned foten och gora ndgot. Vi in-
ség ju att vi inte var ett dugg béttre dn
andra foretag, séger Stina Gotbrink,
vice vd och ansvarig for valgérenhets-
arbetet.

MARGOT WALLSTROM rekryterades
som ansvarig for satsningen och en
projektgrupp tillsattes. De fokusera-
de pé tre strategiska omraden: jobb,
motesplatser och foérebilder. Det for-
sta steget var att kartldgga den egna
organisationen. Gruppen utgick fran
réttigheter som ror sexuell laggning,
religion, funktionsnedséattning, kons-
overskridande identitet, etnicitet, kon
och alder.

—Resultatet var i stort positivt med
ett undantag. Medarbetarna tyck-
te inte att vi arbetade pa ett jamstallt
sétt, sdger Stina Gotbrink.

Det arbetar man nu med att for-
andra. I dagslédget bestér ledningen

av halften kvinnor och hélften mén.
Aven pa andra avdelningar har det bli-
vit mer jamstallt. Dessutom har alla
anstéllda fatt utbildning i méngfald
och jamstélldhet.

— Det &r béttre att flera &r olika 4n
att alla ar lika. Vi har gjort en ny re-
kryteringspolicy, konstaterar Niclas
Kjellstrom-Matseke.

UNDER DET AR som projektet har pé-
gétt har mycket hint. Férutom att se
till att den egna organisationen speg-
lar en méangfald och upplevs som to-
lerant har man drivit mangfaldsfra-
gan i naringslivet, ideella sektorn och
i media.

- Bland annat finansierade vi forsk-
ning om invandring. Kunskap méste
ligga till grund ndr man arbetar med
mangfald, konstaterar Stina Gotbrink.

Forutom att skapa debatt och initie-
ra motesplatser, har lotteriet donerat
125 miljoner kronor till olika méng-
faldsprojekt.

— Exakt hur stor effekt pd samhills-
klimatet en sddan satsning ger ar svart
att séga, men vi dr 6vertygade om att
det gor skillnad, séger Stina Gotbrink.

Nu &r projektet med Margot Wall-
strém avslutat, men méngfaldsarbe-
tet &r en naturlig del av verksamhetens
héllbarhetsarbete. Det fortsétter pa
olika avdelningar, frin kundservice till
forséljning och HR - alla har hittat sina
former for sin dagliga verksamhet.

— Mangfald ar en sjalvklar del i var
kommunikation, rekrytering och af-
far. Vi har vunnit mycket och kan kan-
na oss stolta, sager Niclas Kjellstrom-
Matseke.

POSTKODLOTTERIET

Sveriges storsta lotteri, som dven erbjuder bingo och skrapspel
pa natet samt producerar tv-underhallning. Féretaget har cirka
200 anstéllda. Omsattningen for 2013: 3,52 miljarder kronor
(hela dverskottet doneras till vdlgdrenhet). Tillsammans med
sina systerlotterier i Holland och Storbritannien rankas det som
varldens ndst storsta privata givare till ideell verksamhet

Niclas Kjellstrom-
Matseke, 4 ar.
"Jag dlskade att
spela landhockey
tillsammans med
mina syskon.”
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Stina Gotbrink; 12 « =

Jag gillade katter och —
sct')umt?r och att lisa -
chrida. Minaidoler ——
var Noice och Free- -

omraden att jobba med internt.
What gets measured gets done!

underskatta ett visst inre motstand, sa borja

3 armed pa banan.
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Det har dr Barn

Barncancerfondens vision ar att utrota barncancer. Det sker genom att
Barncancerfonden ar den enskilt storsta finansiaren av svensk barn-
cancerforskning. Men det ar ocksa en av de ideella organisationer som
har storst trovardighet bland svenska folket.

Vikan hjalpa dig med din affar - tillsammans kan vi hjdlpas at att utrota
barncancer.

CANCER AR EN SJUKDOM som far celler att véxa okon-
trollerat och som orsakar tumorer som véxer och spri-
der sig i kroppen. Varje ar insjuknar cirka 300 barn i
cancer i Sverige. Av dem 6verlever 80 procent. Barns
och vuxnas cancersjukdomar skiljer sig it. Barncancer
orsakas aldrig av yttre faktorer eller livsstil.

Den vanligaste formen av barncancer ar leukemi, can-
cer i blod och benmérg. Nast vanligast dr hjdrntumorer. Barncancerbehandlingen
vilar pa tre metoder: cytostatika, operation och strilning. Eftersom barn fortfarande
véxer paverkas deras kroppar pa andra sétt 4n vuxnas, bland annat kan de drabbas
av sena effekter (livsldnga problem till f6ljd av behandlingen) som kan uppsta fem,
tio eller 6ver tjugo ar efter avslutad behandling.

Eftersom fler barn 6verlever sin cancerbehandling 6kar vardbehovet och behovet
av uppfoljning nér sjukdomen é&r fardigbehandlad.

... kronor delade Barncancerfonden ut till forskning under 2013.

FOTO: ANDERS G WARNE

Barncancerforskning - 6ver hela Sverige

Forskning kring barncancer ror allt frén nya behandlingsmetoder till omvardnad.
Det &r genom forskning som alla stora framsteg inom barncancervarden skett.
Under 2013 delade Barncancerfonden ut rekordanslag till forskning och ut-

bildning: 162,5 miljoner kronor. Férutom att vara den enskilt storsta finansidren

av svensk barncancerforskning, bidrar Barncancerfonden ocksa till ut- och fort-
bildningsprojekt.

HARIFRAN KOMMER INTAKTERNA

Sa har fordelas
de olika intdkts-
slagen.

HIT GAR HUNDRALAPPEN

Sa har anvander
vi en insamlad

hundralapp.
[

M Forskning och utbildning 62% Ml Testamenten 17.5%

M Insamlingsarbete 12% M Forsiljning 72%

M Information 12% Swedbank Robur 11%

M R3d och stad 1% M svenska PostkodLotteriet 19,9%

M Administration 3% Finansiella poster 8,0%
M Gvriga gavor 46,4%

Garcinom 2% \
Germcelltumorer 3%~

Mjukdelssarkom 6%

Sex cancercentrum

| Sverige finns sex
barnokologiska cen-
ter; vid Asrid Lind-
grens barnsjukhus i
. Stockholm, Drott-
UMEA ning Silvias barnsjuk-
. hus i Géteborg, vid
Akademiska barn-
sjukhuset i Uppsala,
vid universitetssjuk-
husen Ume3, Linko-
ping och Lund.

UPPSALA

OCKHOLM

Enriktigt viktig
rapport

| september lansera-
des Barncancerrap-
porten, som redo-
visar en liten del av
alla de forsknings-
projekt som Barncan-
cerfonden finansie-
rar. Temat for arets
rapport ar hjarntu-
morer och neuro-
blastom.

Ovriga1%

Leukemi 30 %

Lymfom 11%

Bentumérer 3%

Levertumorer 1% /
Wilms tumor 6 %

Retinoblastom 3% '

Neuroblastom 6 %

Hjarntumorer 28 %

Fordelning av diagnoser for cancerdrabbade barn.

Barncancerfonden granskas av Svensk Insam-
lingskontroll, som bevakar att organisationer
med 90-konto anvander minst 75 procent av
intdkterna till verksamhetens andamal.
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Arbetet som Barncancerfonden utfér bekostas
uteslutande genom bidrag fran privatpersoner
och foretag, utan bidrag fran stat, kommun el-
ler landsting.

KALLA: CHILDHOOD CANCER INCIDIENCE IN SWEDEN 1984-2010.



ANNONS

HELA DENNA BILAGA AR EN ANNONS FRAN BARNCANCERFONDEN

ANNONS

cancerfonden

Vara viktiga
verksamhetsomraden

® Forskning och utbildning: Barncancerfonden &r enskilt storsta finan-
sidr av svensk barncancerforskning. Olika personalgrupper inom barncan-
ceromradet kan fa vidareutbildning bekostad av Barncancerfonden.

@ Information: Genom till exempel Barncancerrapporten, annonsering
och reklamfilmer sprider Barncancerfonden kunskap om barncancersjuk-
domar och om de drabbade barnens och familjernas situation, allt for att
6ka medvetenheten och for att underltta for familjer under sjukdoms-
perioden.

® Rad & stéd: Barncancerfonden arbetar hela tiden for att forbattra sto-
det till drabbade barn och deras familjer. Till exempel finansierar de kam-
ratstodsprogrammet peer support.

Den enda som fattar

Barncancerfonden arrangerar lager fér ungdomar, bade drabba-
de och deras syskon.

Det som lockar ar mojligheten till roliga aktiviteter men
framfor allt att kunna prata med andra manniskor som forstar.
Ungdomsstorlagret arrangeras varje ar, de sex lokala féreningar-
na inom Barncancerfonden turas om nar det galler vardskapet.

) KN OKSH BORA

FOTO: NICKE JOHANSSON

HOPP

Vi sprider hopp till varandra
och var omvarld.

MOD ANSVAR

Vivisar mod genom att se Vitar ansvar for barnen
verkligheten som den &r. och familjerna.

Svart men viktigt - Barncancerfondens vardeord

Barncancerfonden
ar huvudfinansiar
av svensk barn-
cancerforskning.

tjdnster for konsult-
sjukskoterskor bekos-
tas av Barncancerfon-
den, fordelade pa de
sex barnokologiska
centrumen. Konsult-
sjukskoterskan ar
lanken mellan den
drabbade familjen och
samhallet, till exem-
pel skolan.

En paus fran Vélrdagen

Pa Almers hus i Varberg kan drabbade familjer fran hela Sverige fa
en veckas semester ndra havet. Barncancerfonden, som dger
Almers hus, bekostar resan och uppehallet &r gratis.

FOTO: MALIN ARNESSON

L3s mer om hur pa sidan 6. kronor samlade Barncancerfonden in under 2013, en rekordsumma.

Trettio ar av stod

Barncancerfondens Stock-
holmsférening grundades i
Stockholm 1979, efter ett
fordldra- och personalupprop
pa Karolinska sjukhuset, da den
enda barnonkologiska avdel-
ningen skulle laggas ner. Sedan
1982, da Barncancerfonden
grundades, har Barncancerfon-
den delat ut mer &n tva miljar-
der kronor i forskningsanslag.

Stod till syskon

Pa varje av de sex barnonkolo-
giska centrumen finns syskon-
stodjare, precis som vid Sveri-
ges enda barnhospice, Lilla
Erstagarden. Syskonstédjarna
finns till for de sjuka barnens
syskon, och tjansterna bekostas
av Barncancerfonden.

Hogt betyg

o Barncancerfonden fick hogt
betyg av deltagarna i en Sifo-
undersokning. 60 procent av
de tillfragade skulle valja
Barncancerfonden om de skulle
ge pengar till en ideell organi-
sation. 86 procent vill garna
rekommendera Barncancerfon-
den.

tta. Tillsammans
a barncancer.
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MANS TUMOR SITTER pa
halsen - men den &r inte
aktiv langre. Han har rest
fram och tillbaka till USA 20
ganger for att fa en unik cancer-
behandling.
Neuroblastom dr en aggressiv
cancerform, och Mans form &r en
extremt ovanlig arftlig variant.
Han hade tumdrer i binjure, le-
ver, njure, pa huden och halsen.
Tuméren pa halsen ville inte svara
pa den vanliga behandlingen. Mans
svenske ldkare kande till ett ameri-
kanskt forskningsprojekt och Mans fa-
milj fick méjlighet att resa till USA och tes-
ta den unika behandlingen. Medicinen som
griper den genetiska avvi-
som gor Mans cancer-
. Liknande forsknings-

anpassgde mediciner,
kommer att vara mer
tionella cytostatika.
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sersin

sjukdomsperiod som
en del roliga och en
del trakiga dagar pa
sjukhuset.
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CKAT

liga medarbetare.

arbete till vad

varje anstalld i vi
sin vardag for att b

» Kommunicera och sprid ku
CSR internt och externt.

ep.kan gora i

DET HAR AR MQ

MQ grundades 1957 och &r en av Sveriges
ledﬁd’é.\qarum'érkeskedjor. Med en mix
av egna och externa varumdrken erbjuder
MQ kldder med hég modegrad for kvin-
nor och man. MQ har en kundklubb med

Peter Karlsson, 3,5 ar.
"Jag dlskade "Beppes
godnattstund” pa tv och
boken "Pricken gar pa
jakt". Helst av allt lekte
jagiskogen.”

gsvillkor och en bra arbetsmiljo i textil-
nds ar en sjdlvklarhet for MQ. Lika sjalv-
keskedjans samarbete med Barncan-

T tydligt, varumarkeskedjan MQ bryr sig.
Give Hope-logga lyser fran disken bakom
) stricker sig 6ver hela kedjan, fran utbild-
till att sprida kunskap och skapa stolthet
rsonal.
kningen i Asien ar hallbarhetsarbetet en
arkeskedjan.
ar produktion bedrivs och vi virnar om
om miljon, séger Peter Karlsson, Supply
varig for CSR-fragor pa MQ.
arbeten for att forbéttra arbetsvillkor
s Social Compliance Initiative och Sweden
Nyligen bjod de in alla kinesiska leveran-
Shanghai, for att stétta dem i kvalitets-
Oretaget arbetar 1dngsiktigt med sina le-

ljer upp vart arbete och standigt forbatt-

ned och bidra till ett battre samhalle.
Vi vill vara
har ménga och intressenter i ett och samma vikti-
dra kunder med inspirerande mode,
nde arbetsplats for alla anstillda och
dra aktiedgare. Vi ser ingen motsatt-

héllbart arbetssatt och samtidigt

erfonden 4r ocksé langtgiende. Ar
ig i kampen mot barncancer. Till en
derna att plussa pa sina kop i kas-

2011 valde MC
boérjan genom ¢

da plagg i alla butiker och i
1. Varje sélt plagg innebar stod till
MQ tillsammans med sina kunder
till den livsviktiga forskningen.
opande i samarbetet, via moten
ar information om Barncancer-
formation, senaste insamlade
ands till.
h medarbetare har 6vertréffat
alla forvéantningar,
ANDERS DAHLBOM
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”Kommer du ihag nir jag var
sjuk och tappade haret?”

Sé kan hon fréga, femériga Ella Frodevall. Hon var tva ar
gammal nar hon fick diagnosen njurtumér. Barnen pa for-
skolan skickade teckningar.

I dag gillar hon att sjunga, leka och hoppa studsmatta.
Och om tvé veckor opererar ldkarna bort venporten pa
brostet, som leder medicin in i blodet.

Ella har vunnit 6ver cancern.

_, 7 ir’(
Fﬂ( 'l/

-l"'i.

Alder:5 ar.

Familj: Mamma Jenny,
pappa Patrik stora-
syster Smilla.

Bor: | Hedesunda.
Diagnos: Wilms tumor
som behandlades
med cytostatika och
operation.
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