HELA DENNA BILAGA AR EN ANNONS FRAN ICER ANNONS

OKTOBER 2015

Peter Forsberg om sitt eng"agemang for Barncancerfonden:

”Om jag kan bidra
savill jag gora det”

SA HAR FUNKAR CSR TRENDSPANING SA HAR MATER DU EFFEKTEN

Socialt ansvarstagande Innovationsombade Dela upp utviirderingen [ﬂ BARNCANCER
—endel av affiren dr lonsam och bidrar av CSR-insatseni tva delar FONDEN
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Engagemang som betyder nagot
Discovery Networks Swedens vilgérenhetsdag i ar vigdes 4

nnena

at en familjefest for cancerdrabbade barn och familjer.

Foppa med i kampen mot barncancer

"Om jag kan bidra vill jag gora det", sdger hockey-
legendaren Peter Forsberg. 6

CSR - sa som vi ser det

Socialt ansvarstagande &r inte bara nagot som kanns bra
i magen. Det kan ocksa lésa dina affarsutmaningar. 8

"Vi hade aldrig natt hit utan CSR"

Insamlingen till Barncancerfonden &r en grundbult
i Petra Jonssons foretag Majas Cottage. 1 2

Golf och CSR for nya malgrupper

Foretaget Unipeg arrangerar nya eventen Golf of Hope
och Scramble of Hope i samarbete med Barncancerfonden. 1 6

Eventen som gor gott pa flera plan

Varje rstid har sina aktiviteter. Barncancerfondens
event forenar hdlsa och idrott med insamling. 1 8

Malet: Ett attraktivare foretag

Svensk Fastighetsférmedlings kampanj "Rum for livet" har
gett stoltare medarbetare och en mer enad organisation.

Hopp och stod till 6verlevare

F6r manga drabbade ar kampen inte Gver ndr cancern ar
borta. Inte sdllan fordndras resten av livet.

Langsiktighet hos BMW

Kampanjen "Provkérning som gor skillnad” rullar for tredje
aret i rad. Sa har haller féretaget igdng engagemanget.

Darfor behovs din insats

Barncancerforskningen har gjort stora framsteg,
men fortfarande dor alldeles fér madnga unga i cancer. B‘I
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CSR for var vision:
utrota barncancer

UNDER HOSTEN HAR det varit mer aktuellt 4n ndgonsin att vi alla maste
hjélpas at att ta vart samhéallsansvar. Dagligen ser vi bilder pd méin-
niskor pa flykt, och bland dem manga barn. Ingen har lamnats obe-
rord och det &r glddjande att se att engagemanget &r stort, inte bara
hos privatpersoner utan &ven hos foretag. Oavsett om foretag kallar
sitt engagemang for héllbarhet, socialt ansvarstagande eller CSR
blir det tydligt att fler foretag vill bidra pa ett sétt som inte bara mo-

ter medarbetares och kun- . o
ders 6nskan, utan ocksa “Viochvira paﬂners
hoppas inspirera till nya

bidrar till ett béttre sam-
hale-ochenbate vatld-  jdéer for CSR-arbetet”

ock dr det svarare 4n
nagonsin att som foretag bestimma var man ska l4gga sin energi
och hur man ska visa sitt engagemang. Ar ndgon friga viktigare 4n
nagon annan? Vad forvéntar sig omvérlden? Att 6verlevnaden bland
barn som drabbats av cancer har 6kat markant under de senaste
40 aren kénner de flesta till. Ddremot att barncancer fortfarande ar
den vanligaste dédsorsaken for barn i dldrarna 1-14 &r &r inte lika
ként. Det gor att vi ser att vara samarbetspartners medarbetare blir
oerhort engagerade vilket ofta &r en viktig bestandsdel i ett
CSR-samarbete. P43 sé sétt kan de vara en viktig del i det
som r var vision — att utrota barncancer.

Med Magazine of Hope vill vi, tillsammans med
nagra av vira samarbetspartners, inspirera och ge
dig och ditt foretag idéer kring hur ett CSR-samar-
bete kan se ut.

Har kan du ta del av allt fran hur Discovery Net-
works Sweden har aktiverat alla sina medarbetare
for att kunna ge cancerdrabbade barn en upplevelse
utover det vanliga, till Majas Cottage som pé ett
mycket framgangsrikt sitt anvint sociala medier
for att synliggora sitt CSR-arbete och samtidigt att-
rahera nya aterforsiljare.

Jag onskar dig trevlig lasning och hoppas att du
blir inspirerad till nya CSR-satsningar — och att du
har hjélp av vara tips och rdd pé vagen.

ASA BLOMBERG
chef for féretagsinsamling
asa.blomberg@barncancerfonden.se
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WILLIAM BOSSMAR, 14 ar, har
borjat nionde klass. Drygt ett ar
har passerat sedan han gick
igenom en stor hjdarnoperation
och 25 stralbehandlingar. P3 sin
flortonde fodelsedag fick han veta
att behandlingarna hade lyckats.

FOTO: DAVID POLBERGER

ELSA JONASSON, 3 AR,
foddes med cancer. Hon
var bara fem manader nar
hon fick sin forsta cyto-
statikakur. "Vi kallar den
guldmedicin for den har
rdddat hennes liv", sager
mamma Desirée Jonasson.

FOTO: KALLE ASSBRING

Nuodverlever
mer an attio
procentav
drabbadebarn
ochungdomar.

L4
FOTO: KALLE ASSBRING

ATT LOSA RUBIKS kub
pa tio sekunder och spela
innebandy ar det basta
Max Sjoberg, 14 ar, vet.
Han diagnosticerades med
akut lymfatisk leukemi for
tva ar sedan, men nu har
det vanliga livet med skola
och traning borjat igen.

Varjear
drabbas
300barnoch
ungdomar

iSverige :

Barn dir inte sma vuxna

Nér en vuxen far cancer hdnger det ofta ihop med livs-
stilen eller paverkan av yttre faktorer, men orsaken till
att barn och tonaringar far cancer ar okand. Hos barn
utvecklas ocksa ofta sjukdomen mycket snabbt.

Det finns dock en hel del kunskap om vad som gor att
en normal cell 6vergér till att bli en cancercell, och kun-
nandet inom detta omrade véxer. Det gor att behand-
lingar av barncancer stdndigt kan forbattras.

Fortfarande &r dnda lidandet stort och manga barn
dor i barncancer — men mer forskning kan dndra pa det.

Sedanstarten
1982 har Barn-
cancerfonden
delatutdrygt
2 miljarder

till forskning
och utbildning.

FOTO: KALLE ASSBRING

EN NATT FOR drygt

ett ar sedan krampade
Gabriel Hanouch for
forsta gangen. | decem-
ber fick han diagnosen
hjarntumaor och pa-
bérjade sin behandling.
Nu &r han full av energi

igen och i host kunde
han borja forskoleklass.
Las mer om Gabriel

pa sidan 30.

TILDE JENSEN AR full av energi
och livsglédje. Hon &r atta ar och
har overlevt neuroblastom grad
4, en av de aggressivaste cancer-
formerna som drabbar barn.

FOTO: MARKUS MARCETIC

Menviadrinte
nojda. Var
visionadr
attutrota
barncancer

- och darfor
behovs du.
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“Det traffar
rakti

h

jartat™

Tidigare saknade Discovery Networks Sweden en rod trad i CSR-arbetet. Nu har medie-
foretaget helt satt fokus pa Barncancerfonden och ingatt ett langsiktigt samarbete.

iscovery Networks Swe-

den ar en del av den inter-

nationella mediekoncer-

nen Discovery Networks

International, som i Sveri-

ge bland annat star bakom
Kanal 5, Kanal 9, Kanal 11, Discovery
Channel och TLC. CSR-tédnket finns i
koncernen, men exakt hur det ska ut-
formas bestams lokalt.

— Frén internationell niva finns det
en vilja att vi ska vara med och bidra
till ett battre samhélle. Men hur vi ut-
formar CSR-arbetet ar en fraga for
varje land, séger Jonas Sjogren.

Tidigare har Discovery Networks
Sweden haft olika CSR-kampanjer.
For Jonas Sjogren var det viktigt att
dndra pé detta och fokusera pé ett
tydligt samarbete. I samband med pla-
neringen av "Barncancergalan — det
svenska humorpriset” pa Kanal 5 kom
han i kontakt med Barncancerfonden.
Bitarna foll pa plats.

- Jag har sjalv dottrar pa tvd och
fyra ar, sd Barncancerfondens verk-
samhet traffar rakt i hjartat. Vi har
bade ménga anstéllda och tittare som

Bestam samarbetspartner.

For oss var det viktigt med

en langsiktig partner som gor
skillnad pa riktigt. Tank pa att
ha med vd och ledningsgrupp
i arbetet, det ar svart att driva
projektet nedifran och upp.

ar smabarnsforédldrar. Det har dr ndgot
som kan engagera alla.

ENLIGT JONAS SJ(")GISEN ar samarbe-
tet i startgroparna. Arets forsta sats-
ning var "Impact day”, en vélgoren-
hetsinsats som foretaget genomfor
varje sommar. I ir vigdes dagen &t att
forgylla vardagen for barn med cancer
och deras familjer.

Personalen ordnade en heldag i fore-
tagets lokaler med djungel pa taket,
mjukglassmaskin, biograf och forald-
rarspa. Barnen fick bland annat mgj-
lighet att baka med den franska kén-
disbagaren Sébastien Boudet frén
”Dessertmastarna”, och prova pé att
vara programledare Arrangemanget
holls den 9 juni.

—Det blev en helt fantastisk dag.

Det var s fint att kunna ge barnen och
foraldrarna en paus i livet, som bara
handlade om glddje och hopp, sdger
Rebecca Broni, employer branding och
event manager.

Hon beskriver hur 6ver 100 med-
arbetare gav jarnet for att dagen skulle
bli s& bra som majligt for familjerna.

- Fragorna griper tag i mig, sager Jonas Sjogren, vd.

Barnen var lite blyga i bérjan, men
sedan kom de igéng.

—En pojke gled ur rullstolen och
rullade ut i djungeln for att sedan ut-
brista "Jag dlskar det har”. Nu pratar
alla pa foretaget om vad vi ska gora
nésta ar — om vi kan gora ndgot 4nnu
storre!

DISCOVERY NETWORKS SWEDENS sam-
arbete med Barncancerfonden &r lang-
siktigt och kommer att innebéara en
18ng rad projekt. I september var det
premiar for "Barncancergalan — det
svenska humorpriset” i Kanal 5. Galan
kombinerade kampen mot barncancer
med utdelning av det nyinstiftade
humorpriset. Ndgra av foretagets
medarbetare kommer &ven att delta i
Barncancerfondens idrottsevent Ride
of Hope, ett cykellopp som gér f6rbi
samtliga sex barncancercenter i Sve-
rige.

— For mig ar det viktigt att foretaget
lagger tid och kraft pa ndgot som
engagerar medarbetarna. Det gor
samarbetet med Barncancerfonden,
sdger Jonas Sjogren. IDAMAWE

Ta kontakt med samarbetspart-
nern och bestdm gemensamt
syfte och mal med dagen. Vad
ska denna dag leverera? Vilka
ar de dnskade effekterna?

Klla: Rebecca Broni, employer branding och event manager pé Discovery Networks Sweden.
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Satt ihop en frivilligt engage-
rad projektgrupp som leder
arbetet. Projektgruppen far
garna spegla den samlade
kompetensen pa féretaget.
Skapa en detaljerad tidsplan
och gor en budget.

Detaljplanera aktiviteterna
under dagen. Stam av aktivi-
teterna bade uppat och med
samarbetspartnern.

Genomfor och utvardera. Upp-
naddes syftet och malen?
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Rebecca Broni, employer branding och event
manager, och vd Jonas Sjégren ar tva av alla
medarbetare pa Discovery Networks Sweden
som ar engagerade i samarbetet med Barncan-
cerfonden. FOTO: KARL NORDLUND

BARNCANCERFONDENS
nalle Tryggve var med nar
Discovery Network Sweden
bjod in barncancerdrabbade
familjer till en heldag full av
roliga aktiviteter och
e Gverraskningar.
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Peter Forsberg valde att vara med i Barncancerfondens
kampanj for att han har vanner som ar drabbade av barncancer.
- Omjag kan bidra med nagot for att dra in mer pengar

vill h

arridren som en av vérldens
bésta hockeyspelare ligger
bakom Peter Forsberg. Nu-
mera dgnar han sig it sina
egna foretag, arbetet som
general manager i Modo
Hockey samt familjelivet i Stockholm
med sambo och tva barn. Han &r ocksa
aktuell i Barncancerfondens reklam-

film som rullar bade pé tv och Youtube.

Anledningarna till att han medverkar
ar flera.

— Barncancerfonden &r en serios
organisation och jag vill bara arbeta
med organisationer som dr det. Dess-
utom har en polares son drabbats av
barncancer och en néra anhorig till
mig har haft cancer. Om jag kan bidra
med négot for att dra in mer pengar
vill jag gora det, forklarar han.

Vildigt ofta kommer forfragningar
om att medverka i vialgorenhetsarbete
eller gora reklam for produkter.

—Och det &r jattesvart att sdga nej.
Jag ar en s&dan som vill hjalpa alla.
Men det gér ju inte och forhoppnings-
vis forstar de som frégar att jag inte
kan vara med 6verallt.

PETER FORSBERGS JA till Barncancer-
fonden blev bland annat en film déar
han spelar ishockey tillsammans med

en leukemidrabbad pojke, Mattias 8 ar.

Filmen spelades in under ett par tim-
mar i en hockeyhall i Rimbo i varas.

- Jag har tréffat svart sjuka barn
tidigare i mitt jobb som hockeyspelare
i Colorado och i Vasternorrland med
Icebreakers. Det kidnns, inte minst nu
ndr jag har smattingar sjilv.

Icebreakers &r en stiftelse som grun-
dades av Peter Forsberg och Markus
Néslund 2004. Tillsammans med flera
andra hockeyproffs fr&n Ornskélds-
vik spelar de valgorenhetsmatcher och
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“Jag kan o

ijalpa till”

samlar in pengar till sjuka barn och
unga i Vasternorrland.

- Vi har manga bra hockeyspelare i
trakten och vi har tjanat bra med pengar
pa ndgot vi dlskar. Det ar inte alla som
far den chansen och vi vill ge nagot till-
baka.

NAGON PERSONLIG VINNING for att
stalla upp i kampanjfilmen finns det
inte, podngterar Peter Forsberg. Han
hoppas bara att hans medverkan i
kampanjen bidrar till att sjuka barn fér
lite hopp och att det kommer in mer
pengar till barncancerforskningen.

— Vet du, jag har inte ens tankt pa
att koppla ihop den hér kampanjen
med "mitt varumaérke”. Fér mig var det
sjdlvklart att séga ja for att jag kan och
vill hjélpa till.

Déremot betonar Peter Forsberg att
han har ténkt 6ver vilka organisationer
han séger ja till att samarbeta med.

—Det handlar val lite om att mitt
namn ska vardas. Jag vill att det ska
anviandas till ratt och bra saker, forkla-
rar han.

Att inte stélla upp pé for ménga
saker ar dock lite av en medveten stra-
tegi.

— Genomslaget blir béttre om jag inte
syns overallt och hela tiden, sédger han.

TRE TIPS FRAN
PETER FORSBERG

Vilj vilka du vill samarbeta med och fun-
dera pa vad du sjalv brinner for.

Om du vill jobba med vdlgdrenhet, till
exempel ordna en golftdvling, gor det!
Tank pa att inte stalla upp for alltfor
manga organisationer. Vélj en eller tva
som du fokuserar pa. Da blir uppmarksam-
heten storre for dem som du vill stotta.

NAR FILMEN MED Mattias och Peter
kom blev genomslaget enormt. Den &r
klickad néra en halv miljon ganger pa
nétet och nir den visas kan Barncan-
cerfonden se att det kommer in mer
pengar till forskning. Dessutom blev
den véldigt uppmérksammad i media,
vilket i sin tur ger ringar p& vattnet.

— Det betyder att det var ritt beslut
av mig att stilla upp och att det gér at
ratt hall ndr médnniskor skinker pengar.
Jag blir verkligen glad 6ver att jag, som
ar en helt vanlig kille frdn Doms;jo, kan
bidra, sdger han och skrattar.

Peter Forsberg séger att han redan
tidigt ldrde sig hemifran att det dr vik-
tigt med empati och att tinka pa andra
som kanske har det sémre.

—Det &r sé inom hockeyn ocks4, att
laget staller upp. Inom NHL arbetar vi
med vélgorenhet, som att besoka sjuk-
hus och vara med pé ndgon vélgoren-
hetsmiddag.

Frén dagen med Mattias tar Peter
Forsberg med sig mycket.

—Jag har néstan glomt hur den dar
gloden for hockeyn ser ut. Jag var ju
mest bara férbannad nér jag spela-
de, ha, ha. Men hos Mattias fanns glo-
den och det var skoj att se. Dessutom
gick inspelningen bra, alla var valdigt
proffsiga.

FOR ANDRA SOM VILL jobba med CSR
eller vélgorenhet tipsar vinnarskallen
Peter om att det bara ar att gora det.

—Om du gér och funderar pa att
kanske ordna en golftavling med ditt
namn for att dra in pengar till ndgot
du brinner for, gor det. Jag lovar att
du kommer att fi andra att stélla upp
gratis samtidigt som du kan samla in
pengar till ndgot bra.

MALIN BYSTROM SJODIN

H-
Alder: 42 &r.
Bor: Stockholm.
Aktuell: Medverkar i
Barncancerfondens
kampanijfilm for fler
Barnsupportrar.
Gor: Ager flera foretag,
general manager for
Modo Hockey.
Meriter: Flera OS, VM-
och Stanley Cup-segrar
och hissade trojor
i bade Colorado Ava-
lanche och Ornskélds-
vik samt invald i Hall of
Fame for hockey.

LAS MER
OM FILMEN

med Peter och
Mattias pa sidan 32.
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MATTIAS MARTINI

Alder: 8 ar. Bor: | Sollentuna.Gér: Gar i andra klass och ir med i
Barncancerfondens kampanjfilm tillsammans med hockeyspela-
ren Peter Forsberg. Familj: Féraldrarna Karin och Bosse, storasys-
ter Emma, 10 ar. Diagnos: Leukemi, ALL-T, som diagnostiserades
i maj 2013. Mattias har fatt cirka 60 cytostatikabehandlingar och
i november 2015 ska han vara fardigbehandlad.

MATTIAS: JAG SKA
BLI PROFFS I NHL

Peter Forsberg lirde Mattias, 8 ar, att dribbla och
aka baklinges. Nu har han borjat spela hockey och
har gjort sitt férsta mal.

MATTIAS, SOM DRABBADES av leukemi for tva r sedan, be-
rdttar att han trénar sa ofta han orkar och kan. Efter motet
med Peter Forsberg har han blivit en riktig hockeykille.

—Jag kan ju bli trétt. Innan jag spelade hockey med Fop-
pa hade jag feber och fick vara pa sjukhuset. Men nu mar
jag bra for det mesta.

Att Mattias blev stjarna i Barncancerfondens kampanj-
film och hockeykille pa en och samma gang beror pa att
han tycker om idrott och hemskt gérna ville tréffa en kand
hockeyspelare. Nar Mattias fick veta vem den kinde var
blev han forst lite brydd:

—Foppa? Vad ar det for gammal gubbe, ténkte jag. Jag
fanns faktiskt inte ndr han var som bést, sdger Mattias arligt
och beréttar att han googlade namnet Peter Forsberg och
snabbt gick det upp fér honom hur pass kédnd den hockey-
spelaren &r.

Efter att Mattias okejat att Foppa var en bra kandis att
hénga lite med insdg han att det nog var smart att trina lite
pa skridskodkning. Det gick bra men ibland var det tungt.
Dagen tillsammans med Peter Forsberg minns Mattias som
rolig och lite nervos.

—Men han lirde mig ndgra knep, hur man ska tackla och
dribbla. Nu ska jag bli proffs i NHL. Men om jag inte blir det
ska jag bli sportkommentator.

FOTO: PAUL HANSEN/ TT BILDBYRAN

MALIN BYSTROM SJODIN
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CSR - SOM BARNCANCERFONDEN SER DET

CSR-samarbeten kan

Att CSR ska vara en integrerad del av foretagens verksamhet viktiga pengar till forskning, rad och
. o e . stod, sdger Jessica Runemark, kommu-
aridag en sjalvklarhet. Men hur gar man tillvaga och hur blir nikatr pé foretagsinsamling.
arbetet relevant for féretaget? Barncancerfondens mal &r Hur samarbetet laggs upp beror helt
langsiktiga CSR-samarbeten som kan I6sa foretagets affarsut-

enkelt pd vad som &r foretagets behov.
Ar det storsta problemet hoga sjuk-
maningar och generera pengar till organisationens andamal.

skrivningstal? D& kanske en friskvards-
satsning 4r aktuell. Behover foretaget fa
mer trafik till sin hemsida? DA kanske
fokus ska laggas pa marknadsforing.

et finns manga olika sétt Barncancerfonden &r gérna med i ett

att arbeta med héllbar- tidigt skede och diskuterar hur ett sam- FOTO: KARL NORDLUND —Vi ar flexibla nér vi f6r dialog med
het och soqialt ansvarsta- arbetg kar} seut. Asa Blomberg, chef fé.')retagen om'sar{larbetsupplégg och
gande. Enligt experterna — Vi erbjuder néringslivet att ta en for foretagsinsam- vi vet att det &r vardefullt. Under ett

ar huvudsaken att CSR-ar-  aktiv roll i kampen mot barncancer. ling pa Barncancer- &r kan det vara flera olika affdrsutma-

fonden

betet inte bara blir ett fint
dokument, utan verkligen kopplas till
karnverksamheten. Dérfor ar det vik-
tigt med en intern process déar foreta-
gets CSR-arbete utmejslas.
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Tillsammans med oss kan foéretagen ut-
veckla sitt sociala ansvarstagande och
pa vagen hittar vi gemensamt 16sning-
ar pé flera av deras affirsutmaningar.
For vér del innebar samarbetena livs-

ningar som foretaget vill adressera. Det
viktigaste ar att foretaget vet vad de
vill uppnd med samarbetet, séger Asa
Blomberg, chef for féretagsinsamling.
Varfor ska da foretagen vélja Barn-
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losa affarsutmanin

cancerfonden? Métningar visar att
Barncancerfondens varumérke har
hogst fortroende bland alla ideella orga-
nisationer. Visionen att utrota barn-
cancer &r ndgot ménga kan sluta upp
bakom. Enligt Asa Blomberg ar det ofta
andamalen som styr foretagets beslut
nér de véljer samarbetspartner. Ménga
tycker att det dr viktigt med fragor
som ror barn och ungdomar.

BARNCANCERFONDENS erfarenheter
visar att CSR-arbetet ger flera positiva
effekter for det enskilda foretaget. Vid
ett samarbete kopplas varumérkena
ihop. Det paverkar kunderna.

— Flera foretag beskriver hur CSR-
arbetet bidrar till 6kad omséttning.
Andra beréttar att det paverkat fore-

e

tagskulturen positivt. Det sociala en-
gagemanget ger medarbetarna energi
och ndgot betydelsefullt att samlas
kring, séger Jessica Runemark.

Vilka effekterna blir beror pa CSR-
arbetets utformning. Vissa foretag har
markt att de, tack vare sitt samarbete
med Barncancerfonden, blivit mer att-
raktiva som arbetsgivare. Det finns
dven exempel pé hur foretag fatt fris-
kare personal med CSR-arbete. Ett sa-
dant ar Bauhaus som skanker pengar
varje gang personalen trdnar mer 4n
30 minuter pé arbetstid.

- Barncancerfonden har flera idrotts-
aktiviteter som kan vévas in i CSR-ar-
betet. Till exempel &r konceptet "Mi-
nuter som gor skillnad" omtalat och
efterfragat, sdger Jessica Runemark.

IDAMAWE

betyder Corporate Social Responsibility och innebar att foretag
tar ansvar fér samhadllsfragor, miljémassigt eller socialt. Nagon
mer exakt definition ar svart att fa fram. Handelsprofessorn Nik-
las Egels Zandén, som forskar pa CSR, ger féljande tumregel:
"Kanns arbetet varmt och sként inombords sa dr det CSR eller
hallbarhet.”

handlar om att hushalla med sina resurser och anvanda dem sa
smart som mojligt, och om att gora béttre val for framtiden.
Enligt forskningen &r CSR och hallbarhet ungefar samma sak,
men de som fokuserar pa milj6 i férsta hand anvander oftare
begreppet héllbarhet.

innebdr att foretaget tar ansvar for de anstallda, men ocksa for
samhallsutmaningar. | Sverige kan det exempelvis handla om
att engagera sig i fragor som géller integration eller ohalsa.

ILLUSTRATION: ERIK NYLUND
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CSR - SOM BARNCANCERFONDEN SER DET

Sa blir CSR-samarbetet

DEFINIERA
AFFARSUTMANINGARNA.
Samarbetetinleds ofta med ett
mote dar foretagets affdrsutmaning

diskuteras liksom Barncancerfondens
behov. Barncancerfonden kan skraddarsy
losningar beroende pa foretagets ambition
och storlek. For BMW var det viktigt att na

fram till nya malgrupper och de valde

darfor att ge 100 kronor tillinsamlingen
for varje provkorning. Bauhaus ville fa
ned sjuktalen och valde att forena en
friskvardssatsning med insamling
till Barncancerfonden.

BESTAM SYFTET. Det &r
viktigt att bestamma tidigt
vad ert foretag vill uppna med
CSR-samarbetet. Fragan bor
diskuterasiledningsgruppen och
forankras i organisationen. Medarbe-
tarna ska kanna sig trygga med
varfor arbetet gors och vad

foretaget vill uppna med
samarbetet.

ILLUSTRATION:
ERIKNYLUND

Sa har arbetar Barncancerfonden "
tillsammans med sina samarbetspartners . ’
for att mejsla fram ett koncept for T 5
foretagets CSR-arbete. X' 4

-~

N !

VAGA PROVA!
i g Ett CSR-samarbete kan ‘
BESLUT. Nar affars- lﬂ vara valdigt olika saker. Testa \ 4
utmaningarna ar definiera- 1 nagot som aldrig gjorts tidigare! m'
de behover foretaget fatta o Gar det bra kan nibli trendsatta-
SKAPA INTERNT beslut om form pa samarbetet ‘ reibranschen. Funkar det
ENGAGEMANG. Bjud in och kommaigang med arbetet. - samre ar de:( int“e vdrre an b ~
och gor det Litt for Barncancerfonden bidrar med att : ‘ attmanfar géra om.
presentera organisationens :

medarbetarna att bidra,

till exempel genom att erbjuda andamal, forankraidéer och

efter skrivs avtal.

flera olika aktiviteter. Det tydliggeraimodellen. Bar- b = w ‘ 4

ar viktigt att ta vara
pa medarbetarnas
engagemang.

KOMMUNICERA. Det &r
viktigt att alla, bade internt
och externt, ser pa vilket satt
deinsamlade pengarna gor

nyttaiBarncancerfondens arbete.
Involvera garna HR-avdelningen och
marknadsavdelningen och glém
inte att tacka de som bidrar! Det
starker relationen till de som
drengagerade.

MATNING. Det &r alltid
bra att mata resultaten av
kampanjen, sa att man kan
utvardera férdelar och nackde-
lar. Vad som ska matas beror pa
aktivitet. Man kan exempelvis mata
forflyttning av ett varumarke,
okad aktiviteti sociala medier
alternativt sjukfranvaro fore
och efter en friskvards-
satsning.
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riktigt framgangsrikt

LANGSIKTIGHET. Tank
igenom vilken tidsplan fére-
taget har tankt sig for CSR-
arbetet. Barncancerfonden
foresprakar alltid langsiktighet

eftersom det kan ta tid att hitta
formen och férankra arbetet
iorganisationen och hos
medarbetarna. Sma enstaka
aktiviteter har och dar
blir sallan bra.

UTVARDERING. Har
CSR-arbetet gett 6nskad
effekt? Barncancerfonden
traffar féretaget l6pande under
pagaende kampanj. Efterat sker
en gemensam utvardering.
Vid ett sadanttillfalle kan
man aven titta pa en ars-
planering, och diskutera
fortsattningen.

Experterna om:

UTVARDE
OCH MAT

F6r att en CSR-satsning ska vara lyckad kravs resultat. Men vad ska
mitas och hur ska utvirderingen ga till?

n utvirdering handlar om att

maéta vad som kommit ut av

CSR-samarbetet. Cecilia Per-

lind, ansvarig for varuméarke

och kommunikation p& TNS-

Sifo, ger tipset att dela upp
utvirderingen i tvé delar: en utvirde-
ring av resultat och en beddmning av
hur samarbetet fungerat.

— Den senare kallar jag “invarde-
ring”. Dér fokuserar man pa vad som
gétt bra och mindre bra i samarbetet,
huruvida man nyttjat varandras kapa-
citet pa bésta sétt. Ocksé hur man
internt forvaltat projektet, hur accep-
tansen varit internt och om man lagt
tillricklig tid och resurser pa det som
gjorts. Framkommer det brister i utvar-
deringen kan man ga tillbaka till in-
vérderingen och frdga hur samarbetet
kunde gjorts béttre.

I UTVARDERINGEN &r huvudfradgan om
satsningen natt de uppstillda mélen.
For att veta det kravs ndgon form av
resultatmétning.

—Métningen ar oerhort central. Det
ar det enda séttet
man kan veta om
forsaljningen okat
eller kundernas lo-
jalitet blivit battre,
séger Cecilia Per-
lind.

Vad som ska
matas ar samman-
kopplat med CSR-
satsningens mal
och bor darfor be-
stdmmas tidigt i
processen. Cecilia

Cecilia Perlind,
ansvarig for varu-
madrke och kommu-
nikation pa TNS-Sifo

Perlind menar att det enklaste ar att
anvanda sig av rena afférsnyckeltal
dér médtmetoder redan finns etable-
rade. Det kan handla om forséljning,
lojalitet, anseende eller varumaérkes-
effekt.

—Véga frdga om du inte vet hur det
ska goras pa basta sitt. Anlita gdrna
professionell hjalp om det behovs,
séger Cecilia Perlind.

Emm Journalisten Per
Grankvist har skri-
vit boken "CSR i
praktiken” och
intervjuat cirka
500 bolag om de-
ras CSR-arbete.
Hans erfarenhet
ar att CSR-arbete i
grunden &r ett satt
for foretag att 0ka
sin omséttning.

— Som foretag
méste man hianga med i denna utveck-
ling — helt enkelt for att CSR alltid &r
en bra affar.

Enligt Per Grankvist &r det enklaste
séttet att méita effekterna att utgd
ifrdn affarsverksamheten och rdkna
pa kronor och 6ren. Han menar att det
enda vettiga mattalet ar 16nsamhet.

— Mer engagerad personal kan exem-
pelvis métas i att de stannar léngre pa
foretaget &n pé andra foretag i bran-
schen. P4 s& sétt behover man inte
lagga pengar pa annonser och ny-
rekryteringar. Personalen
kanske ocksa anstranger sig
mer vilket medfor béttre
resultat.

Per Grankvist, jour-
nalist, forfattare och
forelasare

IDAMAWE

NYTT PAKET FOR MINDRE FORETAG

Uppldgget "Barnsupporterféretag” ar en ny satsning som riktar sig till
de mindre féretagen. Det ar ett lopande abonnemang som man betalar

och riktar sig
S0m &r nyfikna
€gentligen jr.

for varje ar. Foretaget far en mejlsignatur och en webbknapp dér stddet till
Barncancerfonden framgar. Paketet finns pa tva kostnadsnivaer, antingen
12 000 kronor eller 30 000 kronor per ar.

ANNTAYON THVY ‘0104

Jessica Runemark,
kommunikator
foretagsinsamling

Jessicas
basta tips

Se er sjalva

som en viktig
aktor for en positiv
samhallsutveck-
ling! Samhallet har
manga utmaningar
och vi nar lingre
nar vi hjalps at att
L6sa dem.

Satt mal.

Det finns ett
samband mellan
tydliga CSR-mal
och hur val férank-
rad och genomford
strategin blir i
organisationen.

Dina medar-

betare har in-
tresse for och kun-
skap om CSR-fra-
gor. Lyssna pa dem
och ge dem infly-
tande.

Synliggor CSR-

arbetet. Rak-
na med att alla vill
veta resultaten!

KONTAKTA
JESSICA

Ring 08-58420924
eller mejla jessica.
runemark@barn-
cancerfonden.se.

till alla forety
Pd vad CSR
Anmél dig ™

7, 4 v

Pa barncanc, rfonden i

se.
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FOTO: DAVID POLBERGER

PETRA JONSSON
och dottern Maja hal-
ler i en av lyktorna
som Majas Cottage
saljer till forman for
Barncancerfonden.
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”Vi hade aldrig

natt hit utan CSR”

Insamlingen till Barncancerfonden ar en grundsten i Petra Jonssons foretag.
CSR-arbetet gor att forsaljningen av ljuslyktor slar nya rekord.
- Vihade aldrig varit dar vi ar i dag om produkterna inte kopplades till
Barncancerfonden. Vem som helst kan skapa lyktor, det ar vart CSR-arbete
som skapar mervarde, sager hon

MANGA FORETAG SER over sitt CSR-ar-
bete nir de 4r etablerade p& markna-
den. For Petra Jonsson bérjade det i
andra dnden. Hon hade sett cancerbe-
handlingens vardag pé nira héll och
ville gora skillnad. Nér dottern Maja
kom stod det klart: hon skulle forso-
ka forebygga det vérsta ténkbara - att
Maja drabbades av cancer. Ar 2012
startade Petra Jonsson foretaget och
insamlingen med samma namn, Majas
Cottage och lanserade produkten
Majas lyktor.

—Jag och min man spdnade kring
hur vi kunde st6tta forskningen kring
barncancer. Ljuslyktor &r en bra pro-
dukt som alla kan ha anvédndning for.
Dessutom sprider lyktorna glédje och
hopp.

FOR ATT VERKLIGEN gora skillnad be-
stimde Petra Jonsson att 50 procent
av intdkterna fran lyktor salda till pri-
vatpersoner ska ga till Barncancerfon-
den. Av forséljning till dterforsiljare

ar bidraget 10 procent. Konceptet blev
snart en succé. Forsta ret 1ag bidra-
get till Barncancerfonden pa ungefar
26 000 kronor. 2014 blev bidraget hela
400 000 kronor och 2015 hoppas Petra
Jonsson pé att nd miljonstrecket.

”Redan i maj
gick vi forbi
malet pa en
halv miljon
kronor. Da har
byktsdisongen,
som dr pa
hosten, inte
ens borjat.”

borjat.

—Redan i maj gick vi férbi malet pa
en halv miljon kronor. Och d& har lykt-
sésongen, som dr pa hosten, inte ens

EN ORSAK TILL framgangen &r att an-
talet &terforsiljare vaxer. For att né ut
anvander Petra Jonsson sociala medier
aktivt. Inldgg om lyktorna och insam-
lingen pa Instagram och Facebook har
delats, och fatt stor spridning. Hon
menar att samarbetet med Barncan-
cerfonden &r grundldggande for fram-

gdngarna. Bade &terforséljare och kun-
der ar glada Gver att vara med och bidra
till ett gott Andamal. Petra Jonsson ar
noga med att gora alla delaktiga.

intresse.

Petras rad till andra foretag som vill arbetamed CSR

VALJ SAMARBETSPART-
NER med hjdrtat. Det dr
viktigt att du sjalv kanner
for verksamheten foretaget
ska stodja.

SATSA HELLRE SMALT AN
BRETT. Insamling till en
organisation dr battre dn tio
olika. Det gor CSR-arbetet
lattare att kommunicera till
aterforsaljare och kunder.

SE OVER MARGINALERNA
i foretaget innan CSR-arbe-
tet inleds. Hur mycket in-
takter behovs for att tacka
kostnaderna? Hur mycket
kan skankas till vilgorande
andamal?

— Nar jag far ett diplom fran Barn-
cancerfonden skickar jag ut det till
alla aterforséljare, sa att de kan sétta
upp det i butiken. Det &r viktigt for att
visa att vi gor detta tillsammans.

Samarbetet med Barncancerfonden
ar oftast det som far kunderna att just
valja Majas lyktor. Den effekten har
Petra Jonsson mérkt, inte minst pd in-
redningsmaéssor.

— Manga stannar till nér de ser Barn-
cancerfonden-banderollen. Den vacker

IDAMAWE

TANK IGENOM hur CSR-
arbetet ska kommuniceras
med aterforsaljare och kun-
der. Det ar viktigt att skapa
en relation dar aterférsaljare
kdnner att de ar med pa
taget.
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Katarina Gustafsson,
kundansvarig for fore-
tagssamarbeten pa
Barncancerfonden ger
sina basta rad.

Sa kommer
duigangsom
litet foretag

n TANK IGENOM mal-
sattningen med sam-
arbetet. Ar syftet att stirka
varumarket, nd en ny
malgrupp eller framfor allt
utveckla féretagets sociala
ansvarstagande?

FUNDERA PA hur

mycket pengar ni vill
lagga pa insamlingen sa att
ambitionsnivan ar pa ratt
niva.

HUR VILL ERT fore-

tag samla in pengar till
Barncancerfonden? Ar det
exempelvis genom att bidra
med ett visst antal kronor
per produkt, per ny order
eller per ny kund? Det gar
bade att Iamna bidrag fort-
I6pande och genom tidsbe-
gransade kampanjer.

ﬂ BARNCANCERFON-
DEN rekommende-
rar att donationen ligger pa
10-20 procent per produkt/
order. Ar bidraget mindre &n
sa kan det uppfattas snalt av
kunden, vilket blir negativt
for alla parter.

FUNDERA PA om det

finns nagot satt att in-
volvera aterforsaljare, sa att
de blir delaktiga i insamling-
en. Kanske ett erbjudande
om att delta i cykelloppet
"Ride of Hope" eller nagot
annat gemensamt arrang-
emang?

KONTAKTA KATARINA
Ring 08-584 209 25 eller
mejla till katarina.gustafs-
son@barncancerfonden.se.
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Friskvard med
dubbelt resultat

Sedan flera ar tillbaka erbjuds Carglass
medarbetare att delta i koncernens inter-
nationella triathlon-event for vialgorenhet
i London. Nu satsar féretaget pa kombina-
tionen friskvard och CSR &dven for dem som
stannar hemma i Sverige, i samarbete med
Barncancerfonden.

CARGLASS AR SVERIGES ledande foretag inom lag-
ning och byte av bilglas. Personalen arbetar pa

40 verkstader frén Luled i norr till Malmé i soder.
Foretaget &r del av koncernen Belron, som finns i
32 lénder.

CSR-arbetet har tidigare framfor allt skotts pa
global nivd, bland annat genom en vélgorenhets-
stiftelse i Sydafrika. Medarbetarna bjuds &rligen
in att delta i koncernens triathlon-event i London
med maélet att samla in pengar till stiftelsen. Nu
kompletteras det med den nationella friskvérds-
satsningen "Minuter som gor skillnad”, ett samar-
bete med Barncancerfonden.

—Viville ha ett lokalt svenskt initiativ som kunde
komplettera det globala CSR-arbetet i var kon-
cern. En friskvardssatsning som kan genomforas
oavsett plats passar perfekt for vara anstéllda som
ar utspridda 6ver landet, sdger HR-chef Asa Wir-
senius.

CARGLASS KAMPANJ PAGAR under tre veckor infor
eventet i London. Varje gdng medarbetare motio-
nerar i minst 30 minuter loggar de sjélva detta i
Barncancerfondens webbldsning. For varje halv-
timmesperiod skdnker Carglass 20 kronor till
Barncancerfonden. Precis som pa Bauhaus stéller
Carglass inget krav pa aktivitet.

— Det kan handla om att ta en promenad eller
cykla till jobbet. "Minuter som gor skillnad” ger
oss mojlighet att pa ett enkelt sitt engagera alla
vara medarbetare i Barncancerfondens viktiga
arbete samtidigt som vi uppmuntrar aktivitet och
tydligt visar var 6vertygelse om att foretaget har
ett ansvar att ge tillbaka till samhallet, bade glo-
balt och lokalt dar vi verkar, siger Asa Wirsenius.

Andra initiativ &r att foretaget Give Hope-mér-
ker sina vindrutetorkare och tio kronor per salt
par gér till Barncancerfondens insamling.

IDA MAWE

Mal for Carglass friskvardssatsning

"Minuter som gor skillnad” bygger pa att Carglass
skanker pengar for varje gang medarbetaren tranar
mer an 30 minuter. For varje halvtimme skanks

20 kronor till Barncancerfonden.

Malet ar inledningsvis att i tre veckor samla in pengar
till Barncancerfonden och samtidigt engagera med-
arbetarna over landet i ett projekt som starker
gemenskapen inom foretaget.

Carglass hoppas dven framja personalens hdlsa, och
héja medvetenheten om féretagets samhallsansvar.

. Carglass HR-chef

Asa Wirsenius dr en
av initiativtagarna
till "Minuter som
gor skillnad", ett
samarbete med
Barncancerfonden.
FOTO: KARL NORDLUND
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"CSRaren

Under en dag skiankte modekon-
cernen Bestseller hela sin om-
sattning till vilgorande dndamal.
Storsatsningen "Give-a-day"
genomfordes i 3 000 kladbutiker
i 39 linder. 1 Sverige samlade
Bestseller in 2,4 miljoner kronor
till Barncancerfonden.

DANSKA BESTSELLER AGER bland annat
klddvarumérkena Veromoda, Jack &
Jones, Vila och Only. Foretaget har ar-
betat ldnge med CSR och har en stra-
tegi som &r integrerad i affarsverksam-
heten. Det mesta arbetet sker internt.
Initiativet "Give-a-day”, som anordna-
des i varas, sticker ut.

— Just for denna kampanj var det av-
gorande att budskapet kommunicera-
des. Vi ville involvera kunderna och
konsumenterna i valgérenhetstanken.
Dérfor var den externa marknadsfo-
ringen viktig, siger Linda Ogren, com-
mercial manager for Bestseller Sve-
rige.

Hon menar att CSR &r en grund-
stomme i Bestseller. Det handlar bland
annat om att ta ansvar for arbetarna,
produktionskedjan och effekterna av
produktionen. Bestsellers fokus ligger
sarskilt pa hilsa och sdkerhet for ar-
betstagarna som producerar kldderna.

— Vi arbetar 16pande med att for-
battra arbetsvillkoren i vira fabriker
och minska var miljopaverkan. Vi har
exempelvis ett omfattande och etable-
rat kemikalietestprogram som sékrar
att vara produkter inte innehaller
nagra skadliga eller potentiellt skad-
liga kemikalier.

BESTSELLER HAR AVEN en fond som
fokuserar pa utvecklingsprojektet
“Hjalp till sjalvhjalp” i tredje varlden.

Att foretaget inte valt att g& ut brett
med sitt CSR-arbete tidigare ar ett
medvetet val.

— CSR-arbetet dr en process, som
man kontinuerligt méste arbeta med.

For Linda Ogren pa
Bestseller handlar
CSR om att ta ansvar
for arbetarna, pro-
duktionskedjan och
effekterna av pro-
duktionen - men
ocksa om valgoren-
het.

grundstomme”

"Give-a-day”
Fredagen 10
april 2015
skankte Bestsel-
ler hela sin om-
sattning till val-
gorande dnda-
mal. Globalt
samlade mode-
koncernen in
140 miljoner
kronor.

50 procent av
nettoomsdtt-
ningen i varje
land skanktes
till tre interna-
tionellt valda
vdlgorenhets-
projekt och
50 procent
skanktes tillen i
varje land lokalt
vald organisa-
tion, vilket i Sve-
rige var Barn-
cancerfonden.
—inte p& att berdtta om det externt,
sdger Linda Ogren.

Bestseller stodjer ett antal projekt
som syftar till att gora skillnad for
utsatta manniskor. I samband med
"Give-a-day” foll det sig darfor natur-
ligt for Sverigekontoret att samarbeta —
med Barncancerfonden.

- Vi ville gora négot fér unga och

e
leﬁ'h,d, —

alla som kommit i kontakt med cancer

vet hur brutal sjukdomen &r. Barncan- q47] 296
cerfonden férenar detta och dr dess- A-L“ : T
utom en organisation med hog trovir- i

Y.i valjer a"tt S?tsa alla resurser Pfol dighet, sager Linda Ogren. . Linda Ogren frén Bestseller limnar dver checken till Per Leander p& Barn-
16pande forbéttring och utveckling IDAMAWE  cancerfonden.
"Fantastiskt resultat™ Bidrar med cirkus Vilgorenhet som affar

| fyra ar har Ica Maxi-butikerna i Bor-
lange, Falun och Mora skankt en krona till
Barncancerfonden for varje sald semla
i tio dagar, vilket ndra férdubblat semmel-
férsaljningen. | ar saldes 80 000 semlor.

- Vi ville bredda och lagga till ett val-
gorande andamal till var saljkampanj.
Eftersom Ica Maxi vander sig till barn-
familjer kdndes det naturligt att valja
Barncancerfonden, sdager Thomas Eken-
hammar, Ica Maxi-handlare i Borldnge.

Spiltan Investment har i tva ar arrange-
rat bolagsstamman i ett cirkustalt och av-
slutat med en cirkusforestallning for aktie-
dgare och fondandelsdagare med familjer.
De har betalat en symbolisk summa pa
75 kronor per biljett och pengarna har
sedan gatt till Barncancerfonden.

- Det &r en "win win", vi gor nagot trev-
ligt tillsammans med familjer och barn
samtidigt som det gor nytta, sager Marie
Kotschack, informationsansvarig pa Spiltan.

Buy Aid saljer produkter till foretag som
samtidigt bidrar till valgérenhet for barn. |
Sverige gar en tiondel av forséljningen av
utvalda kaffe- och chokladprodukter till
Barncancerfonden.

- Det kdnns meningsfullt for foretag att
stotta en ideell organisation samtidigt som
de koper vardagsprodukter. Vi hoppas och
tror ocksa att manga medarbetare tycker
det dr positivt, sager Michael Meurs-Ger-
ken, forsaljningsdirektor for Buy Aid.
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Fran samarbetsstart till kampanjstart - Ove Brostrom berittar om processen

Bestam syftet. For

oss borjade det med
att vi definierade vilken
typ av CSR-samarbete
Unipeg ska satsa pa. Vart
mal var att bredda verk-
samheten och na ut till
nya malgrupper: barn,
ungdomar och familjer.

16 MAGAZINE OF HOPE 2015

Definiera

affirsutmaning-
arna. | april 2015 hade vi
ett inledande méte med
Barncancerfonden. Un-
der motet presenterade
vi vara respektive verk-
samheter, mal och fram-
tidsvisioner. Det kom
fram att Barncancerfon-
den vill utoka sin idrotts-
verksamhet, vilket pas-
sade oss perfekt. Sats-
ningen Golf of Hope
foddes.

Langsiktighet. Vart

nasta steg var att
bestamma en tidsram for
kampanjen. Ska det vara
ett aterkommande pro-
jekt over flera ar eller en
engangssatsning?

Beslut. Vi tog fra-

gan tillbaka till led-
ningsgruppen och disku-
terade samarbetet. Alla
var unisont positiva. Dar-
efter skrev vi ett avtal
med Barncancerfonden.
Vart avtal ar ett flerarigt
engagemang och innebar
att Unipeg under en dag
oppnar alla sina golfba-
nor for tavling.

Skapa internt en-

gagemang. Sedan
borjade vart arbete med
att forankra kampanjen
internt och externt. Pa
Unipeg innebar det exem-
pelvis méten med alla
golfklubbar som verkar
pa vara banor. Hur vill
de lagga upp kampanj-
dagen? Hur kan de locka
deltagare i tavlingen? Vi
har tillsatt en projektle-
dare som ar ansvarig for
Golf of Hope. Det ar vik-
tigt att det finns
nagon som haller i alla
tradar.

Kommunicera.

Under planeringens
gang ar det viktigt for oss
att hela tiden stamma av
med samarbetspartnern.
Vi har bestamt att vi ska
ha méten med Barncan-
cerfonden ungefar en
gang i manaden. Pa sa
satt kan man stamma av
att allt flyter pa och dela
upp arbetsuppgifter.

Dessutom ar det vik-

tigt att kommunicera
Golf of Hope till alla vara
22500 medlemmar i
Unipeg, sa att evene-
manget blir en succé for
Barncancerfonden.
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“Med samarbetet nar vi fler”

ANNONS

Under en dag arrangerar golfféretaget Unipeg, tillsammans med
Barncancerfonden, den stora golftavlingen Golf of Hope pd alla
sina 17 golfbanor i Stockholmsomradet. Deltagaravgifterna gar till

Barncancerfonden.

1 SVERIGE AR GOLF en folksport som
spelas over hela landet. Efter négra ar
med minskat golfspelande bérjar in-
tresset 0ka igen. For Unipeg, Nordens
storsta golfforetag, ar det viktigt att
gora golfen mer tillgdnglig och na nya
malgrupper. Samarbetet med Barn-
cancerfonden startade i varas.

— Vi har valt att samarbeta med
Barncancerfonden eftersom organisa-
tionen har ett fokus pa idrott via sina
olika ”of Hope”-aktiviteter. Barncan-
cerfonden ville gora ndgot storre med
just golf och vi ville gora nagot for
arn och visa hur hérlig golfen &r som
ktivitet for hela familjen, sédger Ove

Brostrom, partneransvarig pa Unipeg
och fortsatter:

— Om vi dessutom kan bidra till
forskningen kring barncancer s&
kénns det fantastiskt for oss!

Resultatet dr det gemensamma pro-
jektet ”Golf of Hope”, en golftivling
som vénder sig till alla men med ett
sarskilt fokus pa barn och familj. Dar-
for upplater Unipeg alla sina 17 golf-
banor en dag i maj till denna tévling.

— Vi kommer att leka golf med bar-
nen, och erbjuda kortare lustfyllda
golfkurser, si att det blir kul fér barn
och ungdomar. Samtidigt kan forald-
rarna hinna ga en runda sjélva pa ba-

Genomfor. Sedan

ar det dags for att
genomfora sjdlva kam-
panjen. Golf of Hope
kommer att aga rum i
maj 2016.

nan och delta i tdvlingen. Sddant kan
vara svart att hinna med nér man ar
mitt i livspusslet, sdger Ove Brostrom.

FOR UNIPEG AR det viktigt att visa att
golf dr nagot for alla. Foretaget erbju-
der dérfor flexibel prisséttning, sa att
det ska finnas olika méjligheter till
spel beroende pé var man befinner sig
ilivet. :

Ove Brostrom hoppas att ”Golf of
Hope” ska bli ett evenemang som verk-
ligen nér ut och som lockar ménga.
Unipeg har lé’u% erfarenhet av att
arrangera storatr\lfent. Exempelvis har
foretaget undermanga ar arrangerat
en temavecka pa Lind6-anldggningen
iVallentuna. | |

—Men vi hoﬂpas att "Golf of Hope”
blir mycket strre eftersom den sker
pa alla vara banor samtidigt och da
nar fler, séger Ove Brostrom.

IDAMAWE

Utvardera.
Efterat gor vi en ut-

vardering. Fick vi pa
Unipeg ut det vi ville av
kampanjen? Hur tyckte
Barncancerfonden att
det gick? Vid en gemen-
sam utvardering kan man
dven titta pa en arsplane-
ring, och diskutera fort-
sattningen.

Partneransvarige Ove Brostrom och
medarbetarna pa Unipeg laddar infér
premidren for Golf of Hope i maj.
Familjedagen ska ge Unipeg méjlighet
att sla tva bollar i ett slag - samla in
pengar till barncancerforskningen
och locka nya golfspelare.

FE==
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Att forena motion och teambuil-
ding med att bidra till kampen mot
barncancer ir inte svart. Det krivs
vare sig toppkondition eller en
massa administration fér att sam-
las kring Barncancerfondens
event. Bade stora och sma fore-
tag kan delta utifran sina férut-
sattningar.

BARNCANCERFONDEN HAR i ménga r
arbetat med event som kopplar ihop
idrott med att skapa publicitet kring
barncancer och samla in pengar till
forskning och st6d till drabbade.

—Det borjade med cykelloppet Ride
of Hope 2008. Nu star vi bakom en
massa olika event med olika malgrup-
per och intresset véxer exponentiellt.
Ménga féretagssamarbeten har startat
med att en medarbetare har varit med
indgot av vara event och sedan enga-
gerat sin arbetsgivare, sdger Alexander
Amprazis, projektledare for idrottsevent
pa Barncancerfonden.

ATT ENGAGERA SIG kan betyda allt frén
att som foretag skénka en slant till att
sponsra en stricka i ett lopp eller betala
deltagaravgifter for att medarbetare ska
kunna vara med i eventet.
Barncancerfonden stér for organisa-
tion och upplégg, hjalper till med akti-
veringen kring eventet och insamlingen.
Foretagen kan koncentrera sig pé att
engagera medarbetarna att delta om
man inte véljer att gora en storre insats.
— Ménniskor finner gladje i att ge och
gillar utmaningar. Aven om alla kan delta
och loppen inte &r pé tid, sa finns det ett
tiavlingsmoment bade i loppet och i in-
samlingen som skapar engagemang och
stirker gemenskapen pa arbetsplatsen,
sager Eleanor Rendahl pa Barncancer-
fonden. SYNNOVE ALMER

-\Venten Som

Under de varmare sommarmanaderna star WALK
cyklingen i centrum i Barncancerfondens HOPE"

insamlingsevent med bland annat Ride of
Hope, Ride of Hope Europe och Barncan-
certrampet. | september startar Barncan-
cermanaden med flera aktiviteter pa agen-
dan, som Walk of Hope, Swim of Hope och
Bowling of Hope.

HOCKEY OF HOPE
Hockeyallsvenskans klub-
bar samlar in pengar under
en dag genom att auktione-
ra ut matchtrgjor, souveni-
rer och upplevelser. Samti-
digt hdjs ocksa biljettpriset
med 10 kronor - ocksa det
till férman for Barncancer-
fonden. Foretag kan exem-
pelvis bidra till insamlingen
genom att medarbetarna gar
pa hockey tillsammans.
www.hockeyofhope.se
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SPIN OF HOPE
Spin of Hope &r Sveriges
storsta spinningevent.
| tolv timmar kan lag eller
enskilda personer delta
genom att cykla pa en spin-
ningcykel i minst en timme
pa anmaélda traningsanlégg-
ningar. Varje lag betalar
1500 kronor for en dag eller
125 kronor for en timme.
Alternativet kan vara att
ldna en spinningcykel och
sjalv anordna eventet.
www.spinofhope.se

GOLF OF HOPE

| slutet av maj ar det premiar
for Barncancerfondens nya
idrottsevent Golf of Hope.
Eventet kommer att g av
stapeln pa Unipegs alla 17
olika golfbanor, dar alla del-
tagaravgifter gar till Barn-
cancerfonden. Eventet
riktar sig till allmanheten
med fokus pa att hela famil-
jen ska kunna aka till golfba-
nan och ha trevligt.

59

SCRAMBLE OF HOPE
Scramble of Hope ar en val-
gorenhetsgolf med malsatt-
ning att bjuda pa nagot ex-
tra. Barncancerfonden bju-
der in foretag att delta i en
fyramannascramble dar den
fiarde platsen i varje boll ut-
gors av en kand profil i Sve-
rige. Eventet kommer att ga
av stapeln pa Lindo GK i maj.
www.scrambleofhope.se

forenar

RIDE OF HOPE
Ride of Hope har vuxit se-
dan starten och &r nu Sve-
riges ldngsta valgérenhets-
lopp pa cykel, men delta-
garna kan vdlja att cykla en
eller flera delstrackor. Del-
tagare, sponsorer och part-
ners kan bidra stort eller
smatt. Arets omgang locka-
de 2 039 cyklister som tram-
pade in langt Gver 2 miljo-
ner kronor.
www.rideofhope.se
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Nalsa med insamiing

RIDE OF HOPE EUROPE
| Ride of Hope Europe del-
tar du i ett cykelteam som
tranar och samlar in pengar
i ett ar infor den slutliga ut-
maningen: en lite ldngre
cykelresa i Europa pa som-
maren. Nasta ar gar loppet
mellan Prag och Almers hus
i Varberg, ett hus som erbju-
der rekreation foér barncan-
cerdrabbade familjer.
www.rideofhope.se

BARNCANCERTRAMPET
| Barncancertrampet i au-
gusti cyklar deltagarna 2
eller 4 mil. Eventet vander
sig till alla oavsett kondition
eller cykelvana. Som féretag
kan du arrangera ett eget
lopp pa din ort eller bidra
genom att erbjuda medarbe-
tare att delta i ndgon annan
arrangors lopp pa orten.
www.barncancertrampet.se

e =2

stod till drabbade.

WALK OF HOPE
Promenadloppet genomfors
pa en mangd platser i landet
under september - Barncan-
cermdnaden. Féretag kan
sponsra, arrangera eller delta
i nagot av alla lopp. Varje
deltagare betalar 50 kronor
eller 150 kronor for en familj
- och anpassar loppets takt
och ldngd efter egen for-
maga.

www.walkofhope.se

Barncancerfondens projektledare for
idrottsevent Alexander Amprazis och
Eleanor Rendahl tipsar.

Sprid budskapet
om eventet viralt

UTSE ANSVARIG FOR SOCIALA

KANALER kring eventet och gor
en strategi for olika kanaler.

DISKUTERA OCH PLANERA inne-

hall innan eventet startar. Satsa
pa genuint innehall som &r Latt att re-
latera till. Det ar Lattare att relatera till
manniskor - som planerar, tranar och
genomfor ett event - dn till foretagets
produkter.

ADDERA GARNA NAGOT UNIKT.

Lidl utmanade exempelvis med-
arbetarna som deltog i Ride of Hope

ANNTAQYON THVH 0104

med ett insamlingsmal. Om nagon nad-
de 6ver malet lade Lidl till lika mycket
pengar - om deltagarna cyklade sista
strackan pa barncykel. Resultatet véack-
te sa klart uppmérksamhet.

ANVAND INTE BARA FORETAGS-

NAMNET SOM HASHTAG utan
skapa nya hashtags for evenemanget,
garna nagot som férmedlar er malsatt-

Gillar du cykling, spinning, golf eller
kanske att promenera? Barncancerfon-
den star bakom en rad olika idrottsevent
under aret, som alla syftar till att samla
in pengar till barncancerforskningen och

ning eller en kansla. Informera Barn-
cancerfonden om valda hashtags.

KONTAKTA ALEXANDER
Ring 08-584 209 55 eller mejla alexan-
der.amprazis@barncancerfonden.se.

KONTAKTA ELEANOR
Ring 070-310 48 40 eller mejla elea-
nor.rendahl@barncancerfonden.se

SWIM OF HOPE
Eventet dr ett samarbete
med Svensk Simidrott och
dger rum i september pa de
deltagande klubbarnas an-
laggningar i landet. Fore-
tag gar in och sponsrar del-
tagare med ett valfritt be-
lopp per simmad meter eller
ett engangsbelopp. Insam-
lade pengar delas mellan
klubbarna och Barncancer-
fonden.
www.swimofhope.se

HOST

BOWLING OF HOPE
Sveriges bowlinghallar och
Svenska Bowlingforbundet
har gatt ihop i kampen mot
barncancer. Under even-
tet hyr deltagare en bana i
en timme och pengarna gar
till Barncancerfonden. Sam-
tidigt sker en rad aktiviteter
i hallarna till férman for in-
samlingen.
www.bowlingofhope.se
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Ett samtalsdamne i

hela organisationen”

Pa Svensk Fastighetsformedling har samarbetet med Barncancerfonden enat foretaget
och fatt manga att kanna stolthet. Nu ar forhoppningen att CSR-arbetet
ska gora maklarforetaget annu mer attraktiv som arbetsgivare.

- VIHAR MARKT att vart arbete har
borja sétta avtryck. Vi dr den forsta
maklarfirman i Sverige som arbetar
pa det hir séttet och ménga méklare
har uttryckt sig positivt om kampan-
jen, sager Elinor Sjogren, tillférordnad
marknadschef p& Svensk Fastighets-
formedling.

Svensk Fastighetsformedling in-
ledde sitt 1angsiktiga samarbete med
Barncancerfonden hosten 2014. Ett
forsta steg var att hitta en gemensam
aktivitet, som stimde 6verens med
foretagets affairsutmaning.

Resultatet blev kampanjen "Rum
for livet” och en insamling dér 100
kronor gick till Barncancerfonden for
varje genomford bostadsvardering.

— Vi valde Barncancerfonden efter-
som det finns en koppling till var verk-
samhet. Ett bostadsbyte framkallas
ofta av forandringar i livet, vilket gor
att vi naturligt kommer i kontakt med
ménga barnfamiljer.

Sjélva planeringen av kampanjen

gjordes under en turbulent tid med
dgarbyte och foréndringar i organisa-
tionen. Enligt Elinor Sjégren blev CSR-
arbetet en enande kraft for Svensk
Fastighetsformedling som har 230 bo-
butiker runt om i landet.

”Vivalde Barncancer-

fonden eftersom det

finns en koppling till
var verksamhet.”

- Det blev négot positivt att fokusera
pé. Vi korde 100 procent, trots vér lite
oklara dgarsituation. Det hjilpte oss
att se framat.

Kampanjen "Rum for livet" pagick i
sex veckor och blev lyckad.

—Det har blev ett samtalsémne i
hela organisationen och jag har fatt
ménga positiva mejl frén stolta medar-
betare. Engagemanget har &ven smit-
tat av sig pd kunderna. En enkétun-
dersokning visar att samarbetet med

Vinster med CSR-samarbetet

Barncancerfonden uppfattas valdigt
positivt.

ATT ANTALET bostadsvarderingar 6kade
under kampanjperioden star klart.
Hur foretagets forsaljning paverka-
des ar annu for tidigt att sdga, men
det kommer att f6ljas upp i kronor
och 6ren. Kampanjen var bara star-
ten pa CSR-samarbetet. Nu pagér, i
manga av bobutikerna, en insamling
dér 5 kronor for varje visningsgést

ges till Barncancerfonden. Lokalt ge-
nomfoér medarbetarna &ven egna ini-
tiativ, exempelvis forséljning av ”"Rum
for livet”-armband. Manga anvander
dven en liten bla stol vid visningar och
marknadsforing, som symbol for sam-
arbetet med Barncancerfonden.

—Nar de blaa stolarna tog slut pa
Tkea kopte folk vita och mélade dem
sjdlva. Vi ser att satsningen starker
samarbetet i butiken, sdger Elinor Sj6-
gren.

IDA MAWE

© BATTRE ANVAND-
NING av interna verk-
tyg. Vdrderings-
kampanjen 6kade
anvandningen av eta-
blerade datasystem,

© NOJDA KUNDER. En
webbenkat till kun-
derna visar att kam-
panjen "Rum for li-
vet" har uppfattats
valdigt positivt.

© EN MER ENAD ORGA-
NISATION. CSR-arbe-
tet starkte samarbe-
tet och sammanhall-
ningen, bade mellan

© STARKARE VARU-
MARKE. Genom en
gemensam kampanj
blev det tydligare vad
Svensk Fastighetsfor-

© OKAT ANTAL genom-
forda bostadsvarde-
ringar under kam-
panjperioden. Fler
kunder valde att var-
dera sina bostader

nar 100 kronor gavs
till Barncancerfon-
den.
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och gjorde att fler
nu arbetar pa sam-
ma satt.

avdelningarna pa
huvudkontoret och
bland medarbetarna
ute i butikerna.

medling star for: ny-
tankande, engage-
mang, omtanke och
affarsmassighet.




R

Elinor Sjogren, tillférordnad marknadschef
pa Svensk Fasti_ghetsft‘)rmedling, har markt
att samarbetet med Barncancefonden
ocEkampanjen "Rum for livet”

bérjar sdtta avtryck. Bland annat har
antalet vdrderade bostdder dkat.

ANNTAYON T4V ‘0104
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Katia Albrektson,
kundansvarig for
huvudpartners pa
Barncancerfon-
den, tipsar.

Villdu
gora
samma
sak?

OMNIAReN

franchiseor-
ganisation - fun-
dera pa vad som
kan fa franchise-
tagarna att enga-
gera sig.

ﬂ UTGA FRAN
vad medar-
betarna brinner
for och vad som

ar viktigt for verk-
samheten.

UNDER-

SKATTA ald-
rig vikten av kom-
munikation.

GOR DET

LATT for
medarbetare att
engagera och
aktivera sig.

VAR UTHAL-

LIG. Alla ru-
tiner kanske inte
sitter direkt - men
det kommer med
tiden!

KONTAKTA KATIA
Ring eller mejla
till 08-584 209 62
respektive katia.
albrektson@barn-
cancerfonden.se.
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FOTO: KARL NORDLUND

Armbandet som gor gott
"Rum fér livet” &r inte bara namnet pa
Svensk Fastighetsférmedlings kam-
panj utan det star ocksa pa armband
som fastighetsmaklaren har tagit fram
for samarbetet med Barncancerfon-
den. For varje salt armband gar hela
forsaljningssumman pa 50 kronor till
Barncancerfondens insamling.

NALLEN VILJA fran
Barncancerfonden
fick vara med pa foto-
graferingen av Elinor
Sjogren fran Svensk
Fastighetsférmedling.

SVENSKI14 ¢
FASTIGHETS
FORMEDLING

“En anledning att vilja oss”

del kunder valde att gora en ytterligare
vardering med oss bara tack vare kam-
panjen.

Svensk Fastighetsformedling

i Uppsala var den lokala butik
som gjorde flest bostadsvirde-
ringar under kampanjen "Rum for
livet”. Madklaren Martin Boholm
uppskattar CSR-arbetet.

- Det har ar battre dn att ge
bort en champagneflaska till
kunderna. Jag dr stolt dver att
arbeta pa ett féretag som hjilper
andra manniskor.

UNDER KAMPANJEN "Rum for Livet”
gjorde Uppsalakontoret totalt 335
bostadsvérderingar, och samlade dar-
med in 33 500 kronor till Barncan-
cerfonden. Martin Boholm fick riktig
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snurr och blev nist basta méaklaren i
Sverige.

—Det var jattekul. Jag visste att
kampanjen var tidsbegréinsad, s det
var lite av en tévling. Jag lade in ndgra
extra varderingar den sista veckan for
att maxa antalet.

Det var i januari som Uppsalakonto-
ret fick kinnedom om samarbetet med
Barncancerfonden. Instillningen var
positiv fran forsta borjan.

Martin Boholm tycker att det var ett
smart drag att koppla insamlingen till
sjdlva varderingen. Inte minst i Upp-
sala dar konkurrensen mellan méklar-
firmorna &r stor.

— Nar kunden skulle vélja mellan
olika foretag sa blev detta en anled-
ning att valja oss. Jag upplever att en

’Jag dir stolt
over att
arbeta pa
ett foretag
som hjilper
andra
mdinniskor.”

ENLIGT MARTIN BOHOLM var alla pd
Uppsala-kontoret engagerade i CSR-
arbetet. De lade ut information om
kampanjen pa sociala medier, annon-
serade och satte upp skyltar i butiken.
Manga delade dven ut en folder, med
information om insamlingen, vid vis-
ningarna.

— Hos oss sammanf6ll kampanjen
dven med en bostadsmaéssa for dldern
60+. Dar kunde vi pé plats berétta
om kampanjen och samarbetet vilket
gav ringar pa vattnet, siger Martin
Boholm.

IDA MAWE



RIDA INFORMATION om cancersjukdomar och dess
jder hos barn och ungdomar, och att vacka opinion,
ar grunden till att Barncancerfonden bildades for
drygt 30 ar sedan. De ar dven i dag viktiga uppgifter
for organisationen. Barncancerfonden ar ocksa den
enskilt storsta finansidren av barncancerforsk-

ning i Sverige.

VARJE AR FINANSIERAS mer dn ett hundra-
tal forskningsprojekt i syfte att hitta nya
och battre metoder for att lindra och bota
barncancer.

For att klara det kravs stora ekonomiska
resurser. Darfor ar en av drivkrafterna att stin-
digt forbéttra och hitta nya vagar att nd fram
till manniskors hjartan.

ARBETET SOM Barncancerfonden utfor bekostas
uteslutande genom bidrag frén privatpersoner och
foretag, utan bidrag fran stat, kommun eller lands-
ting. Organisationen ar darfor beroende av gavor
frén generodsa foretag och privatpersoner.

bdrja i sjatte klass.

Barncancerfondens viktiga verksamhetsomraden

RAD OCH STOD
Barncancerfonden arbetar
hela tiden for att forbattra
stodet till drabbade barn och
deras familjer. Till exempel
finansierar Barncancerfonden
kamratstodsprogrammet
peer support och konsultsjuk-
skoterskor pa landets sex
barncancercentrum.

FORSKNING
OCHUTBILDNING
Barncancerfonden ar den
enskilt storsta finansidren av
svensk barncancerforskning.
Olika personalgrupper inom
barncanceromradet kan
ocksa fa vidareutbildning
bekostad av Barncancer-
fonden.

INFORMATION

Genom till exempel Barn-
cancerrapporten, pr och
opinionsbildning sprids
kunskap om barncancersjuk-
domar och om de drabbade
barnens och familjernas
situation, allt for att 6ka
medvetenheten och under-
latta for drabbade familjer.

INSAMLING

Ett av Barncancerfondens
viktigaste uppdrag ar att
stodja forskning, vilket kraver
stora resurser. Darfor arbetar
Barncancerfonden standigt
med att hitta nya vagar att na
fram till manniskors hjartan.
Det finns manga olika satt att
skanka pengar.

ANNONS

FREJA INSJUKNADE
i leukemi i januari 2014.
Efter en jobbig period,
da hon tidvis inte kunde
ga i skolan alls, kunde
hon nu efter sommaren

FOTO: KALLE
ASSBRING

BARNCANCER-
FONDENS
KARNVARDEN

HOPP

Visprider hopp till varandra
och varomvarld.

MOD

Vivisar mod genom att se
verkligheten som den ar.

ANSVAR

Vitar ansvar for barnen
och familjerna.

Hit gar
hundralappen

Saharanvandervien
insamlad hundralapp.

M Forskning och

utbildning 61%
M Information 12%
M R&d och stod 9%
M Insamlingsarbete 14%
M Administration 4%

Barncancerfonden grans-
kas av Svensk Insamlings-
kontroll, som bevakar
attorganisationer med
90-konto anvander minst
75 procent avintakterna till
verksamhetens dndamal.
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TILL UNGA VUXNA CANCEROVERLEVARE

Unga som dverlevt cancer ham-
nar ofta vid sidan om nar det gal-
ler utbildning, jobb och méjlighet
till rehabilitering. Med hjilp fran
PostkodLotteriet har Barncancer-
fonden sjosatt det rikstickande
projektet Maxa livet som ska lyfta
gruppens behov och visa pa moj-
ligheterna.

IDAG OVERLEVER ndrmare 80 procent av
alla barn och ungdomar som drabbas
av cancer. Det innebér att det finns ett
stort antal 6verlevare, manga génger
med problem och sena komplikationer
efter sin sjukdom och behandlingen av
den. Med 7,5 miljoner kronor i extra
stod fran PostkodLotteriet genomfor
Barncancerfonden Maxa livet.

— Vi har valt att ge Barncancerfonden
pengar for att vi anser att organisatio-
nen genom projektet kan stérka en ut-
satt grupp, sdger Cecilia Bergendahl,
vice vd pé Nova media Sverige, som
driver PostkodLotteriet.

Maxa livet ska pdgé i tre ar och rik-
tar sig till unga vuxna 6ver 16 ar. Ma-
let ar att ta fram ett nationellt stédpro-
gram. Enligt Therese Mahe, projektle-

Maxa Livet
- for unga vuxna

och traning.

Maxa livet finansieras av Postkod-
Lotteriet och Barncancerfonden.
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Maxa livet ar ett rikstackande

. projekt som riktar sig till unga som
!.',_:{,,‘_g.',‘,‘}}'.’,';i har haft cancer. Syftet dr att ge
malgruppen mojlighet till tréning,
coaching och psykosocialt stod.
Projektet ska paga under tre ar och
utga ifran forskning kring halsa

dare pé Barncancerfonden, dr gruppen
langt ifrdn homogen. Vissa har enbart
fysiska men, andra kan ha fétt nedsatt
hjarnkapacitet efter behandlingarna.

— Ménga har under sjukdomsperio-
den tappat sitt sociala sammanhang,
och har kanske en nedséttning i att
arbeta pa olika sétt. I det har projektet
vill vi utgd frdn méanniskors potentia-
ler och visa pd mojligheter att reali-
sera dem sé ldngt som majligt. Det
handlar om att sprida hopp, sager
hon.

PROJEKTETS FORSTA STEG &r att kart-
ldgga behoven genom enkétundersok-
ningar, referensgrupper och djupinter-
vjuer. Problemen som unga 6verlevare
moter handlar om sysselsittning, reha-
bilitering, relationer eller sexualitet.
Exakt vilka aktiviteter som ska erbju-
das i programmet ar inte klart.

— Det kan handla om att bjuda in till
lager for traning eller inspirationsse-
minarier. Vi kommer &ven ta fram digi-
tala tjénster, som exempelvis "strea-
made” seminarier eller KBT-coachning
pa natet. Tanken &r att det ska finnas
ndgot for alla, oavsett var man bor.

IDA MAWE

PostkodLotteriets

vdlgorenhetssatsningar

| ar férdelade PostkodLotteriet
nastan 1,2 miljarder kronor till
valgorenhet fran 6verskott av
lottforsaljningen, digitala
skraplotter och bingospel.
Barncancerfonden har varit for-
manstagare till PostkodLotte-
riet sedan 2005. Sammantaget
har Barncancerfonden fatt 6ver
400 miljoner kronor.

‘Barncancerfondens projektledare Therese [

Mahe arbetar intensivt med att ge béttre

stdd till unga vuxna cancerdverlevare

genom projektet Maxa livet. | hast ar det

dags for en inspirationshelg med :samma

namn. Da moéts drabbade unga vuxna for

att fa experttips, byta erfarenheter och

ha roligt. Nya tidningen Maxa livet &r en

i
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DEN BLA STOLEN
har i manga ar va-
rit en stark symbol i
Barncancerfondens
kommunikation.
Den har gatt fran
att symbolisera

att alla barn inte
overlever barn-
cancer till att
symbolisera hopp
genom att ett

barn kommer

och satter sig

pa stolen.

- FOT0: KARL NORDLUND

Klas Blomgren, professor i pediatrik vid Karolinska institutet, dr en av forskarna som bjudits in som
expert i Barncancerfondens projekt Maxa livet for unga cancerdverlevare. FOTO: MAGNUS GLANS

Forskare:; Det gar att
o0ra mer for drabbade

Unga cancerdverlevare far inte
hjilp pa ett systematiskt sitt,
trots att de ofta behaver fa stod
livet ut. Klas Blomgren, professor
i pediatrik vid Karolinska institu-
tet, ir 6vertygad om att det gar
att gora mer for gruppen.

ENLIGT KLAS BLOMGREN har ménga
tidigare patienter besvar som inte syns
pa ytan.

— Vi ser att mdnga hjarntumorpa-
tienter upplever en stark uttrottbar-
het, de gér till jobbet pigga — men efter
tva timmar &r de helt slut och vill bara
sova, séger han.

Besvaren kan vara svara fér omgiv-
ningen att forstd. Drabbade hamnar
latt i klam hos exempelvis Forsakrings-
kassan. Det kan handla om att de
nekas ratten att arbeta halvtid, trots
att de inte klarar ett heltidsarbete.
Konsekvenserna blir att de kénner att

de inte passar in eller inte racker till.
Klas Blomgren valkomnar projektet
Maxa livet.

- Jag tycker att det &r viktigt att
sprida kunskap och gora allmédnhe-
ten medveten om denna problematik.
Man behéver dven stodja forskning
som underlattar for dessa personer
samt hitta battre rehabiliteringsstra-
tegier.

Han tror att det ar viktigt att unga
far tréffa andra i liknande situation.

- Det finns en véldig kraft i att
motas. Det gor att man kdnner sig
mindre ensam, vilket ar viktigt.

Vad kan man gora for att sprida
hopp?

— Ett sdtt 4r att visa pa forebilder,
andra med liknande problem som det
gétt bra for. Det ar ocksa viktigt for
manniskor att finnas i ett samman-
hang och ha néra relationer. Det beho-
ver alla for att kdnna hopp, séger Klas
Blomgren. IDA MAWE
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ank stort,

tank fritt”

Visionara ledare som vagar satsa pa hallbara lésningar och
innovationer. Det efterlyser Nyamko Sabuni, hallbarhetschef
pa teknikkonsultforetaget AF.

- Tank stort, tank fritt! Da blir uppdragen mer
spannande att l6sa for ingenjorerna.

ENLIGT NYAMKO SABUNI har foreta-
gens hallbarhetsarbete sett olika ut
sedan 1990-talet. Fran borjan var det
mest fokus pé filantropi och valgo-
renhet. Sedan blev det mer aktuellt
att eliminera risker och sékra de egna
produktionsleden. I dag &r trenden att
satsa pa innovationer som kan vara

mangfald och jadmstalldhet. En tredje
ar att ta hand om riskerna. AF har
pagéende projekt i 6ver 90 lander,
manga komplexa marknader gallande
demokrati, ménskliga rattigheter och
korruption.

— Vi séger sillan nej till projekt for
att de innebér risker. Snarare ser vi det

bade 1onsamma I . som var uppgift
och biiira till ett oretage nvill vara att upptécka ris-
merhallbartsam-—— effektiva, Ionsamma  kmaochiodda
~ Fitt exempel och konkurrens- kunden for att at-
;T;r (—“:llbilsfértetq%et kraftiga. For att na iérirliia 1(31r0b.leinin.
fametbanern  AiE Maste hallbarheten ;o o er
som lagrar sol- ﬁnnas med. hoppar vi av.
kraft p& dagen for Exempelvis in-

elanvdndning under natten. Det &r en
uppfinning som helt kan férandra for-
utséttningarna for elférbrukningen i
varlden, sdger Nyamko Sabuni.

Sedan tva ar tillbaka arbetar hon pd
heltid med att utveckla AF:s hallbar-
hetsarbete. AF &r ett internationellt
foretag som bestér av teknikkonsulter
med expertis inom energi, miljo, infra-
struktur och industri. Deras mal &r att
ta fram sa héllbara 16sningar som maj-
ligt till sina kunder.

— Vi kan hjélpa visionéra ledare att
forverkliga sina till synes tokiga idéer,
sdger Nyamko Sabuni.

SJALV DELAR HON in foretagets héll-
barhetsarbete i tre delar. En ar att
leverera hllbara tjanster. En annan ar
personalfrdgorna, att vara ett foretag
som vérnar sina anstéllda och star for
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ledde AF ett samarbete med ett gruv-
foretag i Asien som ville ha hjalp att
bygga sdkra vagar ned i gruvan. Snart
kom det fram att gruvfoéretaget dum-
pade sitt avfall i ett vattendrag, som

dverkade miljon och ménniskors hélsa.
AF papekade detta, men gruvforeta-
get vill inte hitta en annan 16sning. Da
blev det inget samarbete.

Enligt Nyamko Sabuni &r det dock
allt vanligare att kunderna har egna
hallbarhetsmél kopplade till affaren.
Hon menar att det ar framtiden.

— Foretagen vill vara bade effektiva,
l6nsamma och konkurrenskraftiga.
For att na dit méaste hallbarheten fin-
nas med. Det handlar om att stélla fré-
gan: hur anvédnder vi resurser eller
produkter sa att verksamheten blir
bésta mojliga ur ett hallbarhetsper-
spektiv? IDA MAWE

FOTO: KARL NORDLUND

AF:s hallbarhetschef Nyamko Sabuni
delar in foretagets hallbarhetsarbete
i tre delar: att leverera hallbara
tjanster, att vdrna sina anstallda

och att vara ett foretag som

tar hand om risker.
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DET AR VIKTIGT att behalla
hoppet for dem som drabbas
av barncancer, forskare och
alla andra som deltar i kampen
mot barncancer. "Hopp" ar
darfor ett av Barncancer-
fondens vardeord.

i
|
{

Niklas Egels-Zandén, docent
och CSR-expert pa Handels-
hogskolan vid Goteborgs uni-
versitet, listar tre trender inom
hallbarhet och CSR.

FOTO: CARINA GRAN

Tre trender
inomCSR

OKAD TRANSPARENS.
Det blir allt vikti-
gare att vara 6ppen

och drlig som foretag.

Ett hett tips ar att kora

med Oppna kort i stal-

let for att ge ut gldttiga
broschyrer. Ingen har kan
bestamma Gver perso-
nalpolitiken i Kina, dar-
for dr det battre att tala
klarsprak om problemet.

Svenska bolag ar langt

fram pa detta omrade.

KOPPLA CSR-ARBETET
TILL VERKSAM-
HETEN. Fler fore-

tag kommer att funde-

ra over hur CSR-arbetet
ska kopplas till den egna
verksamheten. Tidigare
sattes bara ett gront trad
pa arsredovisningen. Nu
har hajpen lagt sig och
féretagen bor fundera
over hur de kan bygga
ett eget CSR-arbete. Har
kravs tuffa, realistiska
samtal.

INTERNA HALLBAR-
HETSEXPERTER.
Framover kommer

manniskor med helt

andra kompetenser ut-
gora CSR-avdelningarna.

Externa hallbarhetsex-

perter byts ut mot van-

liga anstdllda, ingenjo-
rer eller ekonomer, som
redan kanner foretagets
verksamhet. Det blir mer
internrekryteringar av
personer som sedan kan
vidareutbildas i hall-
barhet.
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FOTO: KARL NORDLUND ot '.

BMW Groups vd i Sverige

Anders Brocknds pratar

standigt om samarbetet med
Barncancerfonden, men pa olika

satt, for att halla igang engagemanget
i foretaget och hos kunder efter snart
tre ars kampanjer och insatser i kampen
mot barncancer.
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om vad vi uppnatt”

For tredje dret i rad kor BMW sin kampanj dar varje provkorning genererar
pengar till Barncancerfonden. Hur gor de for att halla angan uppe?
- Det handlar om att aktivera hela féretaget, sa att medarbetarna ager
kampanjen, sager Anders Brocknas, vd for BMW Group i Sverige.

DET LANGSIKTIGA SAMARBETET mel-
lan BMW Group och Barncancerfon-
den inleddes 2013. I host kor BMW sin
tvdmanaderskampanj ”Provkorning
som gor skillnad” for tredje gangen.
Enligt Anders Brocknés finns ett djupt
engagemang bland aterforsiljarna.

— Vi arbetar mycket med att férankra
kampanjerna lokalt. Ett sétt att halla
intresset uppe ar att prata om vad vi
uppnatt, om vad vi bidrar till genom
insamlingen till Barncancerfonden.

Infér kampanjerna har BMW valt att
lyfta olika &émnen i kommunikationen.
Ar 2013 14g fokus pa vilka de tragiska
foljderna kan bli av barncancer, 2014
var tyngdpunkten pa forskningen. I &r
har BMW valt att fokusera pé det posi-
tiva, under parollen "Kor for livet”.

—Nu véljer vi att lyfta 6verlevarna.
Vi vill spegla att det tack vare forsk-
ningen kring barncancer gér att leva
ett helt normalt liv trots att man varit
sjuk, sdger Anders Brocknas.

ATT VARIERA FOKUS i intern kommuni-
kation och marknadsforing ar ett satt
att hélla gléden vid liv bland medarbe-
tare och kunder. Ett annat r att hela
tiden komma pé nya sétt att samla in
pengar. Det handlar exempelvis om att

*Vivill
spegla att
det tack
vare forsk-
ningen gar
att leva ett
normalt
liv trots att
man har
varit sjuk.”

hitta lokala samarbetspartners.

— P4 ett stélle medverkade artisten
Petter och stekte hamburgare vid
provkoérningsplatsen, pa en annan ort
kunde provkorarna fa med Bengt Als-
terlind frén kultserien "Hajk” i bilen,
sdger Anders Brocknas.

Han menar att samarbetet med
Barncancerfonden har inneburit en
positiv resa for BMW. De cirka tusen
medarbetarna, fran Lulea till Malmo,
har fatt ndgot nytt att fokusera pa. In-
for kampanjerna har medarbetarna
gétt pa informationsméten om barn-
cancer. Aterforsiljare har dven triffat
och samarbetat med lokala represen-
tanter fran Barncancerfonden.

—Vid sddana moéten blir det helt
andra samtal &n om bilf6rsiljning.
Ibland kommer det fram att medarbe-
tare sjilva ar drabbade vilket ger oss
mojlighet att ge stod. Kommunikatio-
nen blir mer méansklig, sdger Anders
Brocknas.

Forutom "Provkérning som gor skill-
nad” har BMW andra samarbetspro-
jekt tillsammans med Barncancerfon-
den. Ett sddant 4r cykelloppet Ride of
Hope dér ett 40-tal medarbetare del-
tog i augusti.

IDA MAWE

Sa haller BMW igang engagemanget

Prata stiandigt om
CSR-samarbetet och
hall igdng samtalet
inom foretaget. Det

dr inte bra att kora en
kampanj och sedan lata
samarbetet d6 ut. D3
maste man bdrja om
igen.

Aktivera alla medar-
betare och ha en 6ppen
kommunikation. Ar det
nagon som &r negativ

- lyssna pa kritiken. Det
kan gora nasta kampan;j
battre.

Utveckla kampanjerna
fran ar till ar sa att
medarbetare och kun-
der kanner att samar-
betet lever och férad-
las. Fokusera pa olika
saker i kommunikatio-
nen med medarbetare
och kunder.

H6j malen. Sitt hogre
mal fér insamlingen
och hitta pa nya satt
att na dem. Involvera
medarbetarna.

Svensk humor hyllades och kampen mot
barncancer var i fokus nar "Barncancergalan
- det svenska humorpriset” sindes pa

Kanal 5 mandagen 28 september. Program-
ledare var David Sundin och Karin Frick.

Hall angan uppe
med galakvall

"Barncancergalan - det sven-
ska humorpriset” ska bli ett
arligt evenemang som nar
miljontals tittare genom tv-
rutan. BMW och GodEl var
nagra av sponsorerna nir hés-
tens gala sindes i september.

1 DEN DIREKTSANDA Barncancer-
galan forenas humorhyllningar
och priser till Sveriges roligaste
med insamling till kampen mot
barncancer. Har finns mojlighet
for foretag att pa olika sétt bidra
och samarbeta med Barncancer-
fonden. Vid &rets gala kopte BMW
middagsplatser sa att medarbetare
kunde se galan pé Berns i Stock-
holm.

— Att titta pd Barncancergalan
gOr att man kénner stolthet Gver
det arbete vi gor tillsammans. Det
ar ett satt att halla gloden uppe
hos medarbetarna, sdger Anders
Brocknas.

Enligt Katia Albrektson, som ar-
betar med foéretagssamarbeten pa
Barncancerfonden, finns det fler
sétt att sponsra galan. Ett &r att
kopa reklamplats, sd att foretags-
namnet syns i tv. Det finns dven
mojlighet, att som BMW, képa
platser pa den vélgérenhetsmid-
dag som halls fére live-sindningen
pa Berns. Ett annat 4r att vara med
i redaktionella inslag déar foreta-
gets samarbete med Barncancer-
fonden framhavs.

-1 &r visade vi exempelvis ett
inslag frdn Almers hus, dit bland
annat GodEls insamling gar. Fil-
merna &r ett sitt att belysa foreta-
gens engagemang i frdgorna, séger
Katia Albrektson.
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"GABBES" NYALIV 5
-NUBORJARDET

Gabriel Hanouch dr fem ar gammal och kan sitt
fullstandiga personnummer, sa mycket tid har han
tillbringat i varden. Nu har hans nya friska liv b6r-
jat - livet som skolbarn.

FOTO: KALLE ASSBRING

Gabriel "Gabbe" Hanouch

Atder: 5 ar. Bor: Norrképing. Familj: Mamma Mania, pappa Zeki,
systrarna Worod, Isabell och Johanna. Gor: Har borjat forskole-
klass. Gillar: Att leka med bilar, klattra, hoppa studsmatta och
aka sparkcykel. Diagnos: Hjarntumér, december 2014. Behand-
ling med operation, stralning och cytostatika.

SKOLAN LIGGER PA lagom sparkcykelavstind. Det ar per-
fekt. Gabbe for sitt nya och skinande fordon i cirklar pa
gatan utanfor familjen Hanouchs villa.

— Jag ska inte g4 till sjukhuset mer. Jag har fatt all med-
icin, sdger han.

Gabbe ar snart fardigbehandlad for hjarntumor. Han
har stralats 30 ganger, opererats och fétt cytostatika och
kortison.

— Det var trakigt att jag fick spruta och att jag blev
sjuk och att jag fick sova pa sjukhuset. Men
det var lite kul for det finns bilar och fis-
kar och en cafeteria och dér brukar jag fa
kopa godis, he he.

Balansen borjar komma tillbaka,
och utan st6d gor han framatvolter
pa studsmattan i familjens tradgard.

En natt i oktober 2014 krampade
Gabbe for forsta gdngen. Mamma Ma-
nia tycker fortfarande att det ar svart
att sdga ordet. Cancer.

Hon visar en mapp med teckning-
ar frén Gabbes forskolekompisar.
Manga av bilderna forestéller
fordon, Gabbes stora passion.

Nu vantar livet, som for vil-
ken femaring som helst. Livet
som féardigbehandlad och li-
vet i skolan.

— Det ska bli trékigt.
Nej kul, jag skojade! De
har cyklar och sddana
dér, jag vet inte vad det
heter. Léxor!

EMMA OLSSON
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Ddirfor behovs du!
Ndstan varje Narmare 80 Trots framsteg For attdnnu Det drabbade
dag drabbas procent av bar- inom forskning flerbarnoch barnet och famil-
ettbarnav nensom insjuk- och behandling ungdomar jenbehdver, for-
cancer och naribarncan- ar fortfarande ska dverleva utom den medi-
omkring cer dverlever. cancer hos barn barncancer cinskavarden,
1000 barn tack varestora ochungdomar krdvs stora dvenrad ochstod
ochungdomar framsteginom idldern1-14 ar ekonomiska fran omgivningen
ar under forskning, den vanligaste resurser under behand-
behandling behandling och dodsorsaken. till forskning lingenoch
varjear. omvardnad. och utbildning. efterat.

Vind dig till oss!

ALEXANDER
AMPRAZIS
Projektledare
idrottsevent
Telefon:
08-584 209 55
e-post:

alexander.ampra-

zis@barncancer-
fonden.se

GARY
FLEMING
Projektledare
idrottsevent
Telefon:
08-584 209 56
e-post:
gary.fleming@
barncancerfon-
den.se

MARIE

RBERG
Produktionsledare
Telefon:

08-584 209 63
e-post:
marie.aberg@
barncancerfon-
den.se

KATARINA
GUSTAFSSON
Kundansvarig fore-
tagssamarbeten
Telefon:

08-584 209 25
e-post:
katarina.gustafs-
son@barncancer-
fonden.se

ELEANOR
RENDAHL
Projektledare
idrottsevent
Telefon:

070-310 48 40
e-post:
eleanor.rendahl@
barncancerfon-
den.se

KATIA AsA
ALBREKTSON BLOMBERG
Kundansvarig Chef foretagsin-
huvudpartners samling
Telefon: Telefon:
08-584 209 62 08-584 20958
e-post: e-post:
katia.albrektson@ asa.blomberg@
barncancerfon- barncancerfon-
den.se den.se

JONAS
KARLSSON
Saljare foretags-
samarbeten
Telefon:
08-584 209 61
e-post:
jonas.karlsson@
barncancerfon-
den.se

JESSICA
RUNEMARK
Kommunikator
Telefon:

08-584 209 24
e-post:
jessica.runemark@
barncancerfon-
den.se

VI AR NAGRA AV BARNCANCERFONDENS SAMARBETSPARTNERS
ACE Forsakring, Ahlsell, ATG, Bauhaus, BESTSELLER, BMW, Bowlingféretagarna SBHF, Buy Aid, Carglass, Clear Channel, Connect Hotels, Cybercom, Design House Stockholm,

Expressen, Foreningsstodet, GodEL, Handelsbanken finans, Hedlundgruppen, Hemfrid, Hypersports, Lidl, Majas Cottage, MQ, MTR Express, Moller bil, Piloxing Academy, Postkod-
Lotteriet, Swedbank Robur, Svensk Fastighetsférmedling, Sveriges bagare & konditorer, Team Rynkeby, Ur&Penn, Varberg for liv, Viasat och Vastkustvillan.
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Mattias ar en av alla hjdltar som kampar mot barncancer

DET HAR GATT ett halvar sedan leukemi- Dagen med Peter blev en film pa Om inspelningen sdger han:

sjuke Mattias, 8 ar, spelade ishockey med ~ knappa minuten som ingar i en kam- - Det var en lang men valdigt rolig

Peter Forsberg under en dag i Rimbo is- panj for Barncancerfonden. Mattias vet dag. Innan inspelningen hade jag infek-

hall utanfér Stockholm. inte hur manga ganger han har sett den, tion med feber. Det fanns en risk att jag
Att fa méta en av varldens basta men det ar manga. Och det &r en av inte skulle bli pigg innan dess.

hockeyspelare var minnesvart. For Mat- Barncancerfondens mest sedda. Men det blev Mattias och dagen blev

tias var det ocksa en nybdrjartur pa isen. - Den dr bra. Jag tycker om att Peter fylld av slagskott, dribblingar och skrid-
- Jag fick skridskor i julklapp. Pappa sdger att jag ar den riktiga hjalten. Det skoakning.

har tranat med mig nar jag har orkat. roligaste var att det bara var han och jag - Jag tackade ja for att jag ville traf-

Men i Rimbo var det férsta gangen som som akte omkring pa isen, sdger Mat- fa en kdnd hockeyspelare, sdger Mattias

jag akte pa riktigt med klubba och puck. tias. och ler brett.
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SE FI LM EN. Peter Forsberg en av varldens basta hockey-
spelare med nummer 21 pé ryggen, har snérat pa sig -ET":
na for att stotta Barncancerfonden. len| n
|shockgymed Mattias, 8 ar, 3

~ pa youtube.se/b ncar

Det drinte

[ -
kra ngl Igt Anmal ditt foretag
- fem saker till négot av Barn-

cancerfondens idrotts-

du kan gara event, till exempel

Spin of Hope eller

i dag Ride of Hope och
Snart &r det dags bérja trana ihop.
fér julklappar till med- Starta en insamling pa

arbetare och kunder. barncancerfonden.se i e
Vilj nagot i Barn- P —— Gor ditt féretag

canc_erfgndens webb- Anordna loppis, event s I;aewgrt:lp;?rter
butik sa ger du sam- eller andra aktiviteter

tidigt en géva. cor G R kanka minst
pengar dit.

i manaden.





